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AHE“MENT VORBEMERKUNG :
ST nlENHEFT 33 Die folgenden Texte haben den Charakter von Diskussione=-
' beitr¥gen im Zuge der Erarbeitung einer Theorie. Sie ~

sind unabgesichert und vorl¥ufig. Ihre Porm ist die von

‘Eptwarfeskizzen und Diskussionsanregungen. {Eine gewlisse °
Austialine stellt die Analyee “zur Semlologie der Waran-

!stheﬁz(!.k' dar} sie entstammt mit geringfilgigen Vexlnde-
'NHALT 1 Vorbemerkung rungen €inem Xurs fiber "Werbung und Kongum®”, den ich £
! 2 Kritische Psychologie und Thecrie die Pen;unxal.vez;ﬂtat Halgen verfaBt habe.) So légrhz die
i Texte & glbt es glaichwohl UL zwlachen
des ldeologischen ilmen. ’ _
8 Thesen zu einer Theorie des . EB A8t gerade der u.nfertige Charakter dieser Texte, der
|deologischen ‘mich bewog, sle als Material fiir eine laufende Diskussion .
, zu verfffentlichen. Ich verspreche mir davon Antworten,
10 Der ideclogische Effekt der Kritik, Anregungen und eine Besachleunigung des Gedanken-
Warendsthetik austaunsche Zwischen bisher vielfach getrennt verfolgten
. ) ) . rschunqazichtu.n en.
15 Zur Semiologie der Warenasthetik
31 Warenésthetik und Massenkultur : 1R deologie-'rheorie"
. Am 4l atlen Xdeologile,:
37 Die kulturelle Bedeulung der 0 _um_ggn, Varsuch inexr neue materfalistischen Theori~-
Warenasthetik und die Notwendigkeit ! don a8 ideologisbegriftc $un andern geht es darum,
asthetischer Erziehun ‘ - t amsgearhsitefe Theorien {ibexr unterachieds"
d g phe Tellgebieté der gesellschaftlich ng . SUSAmMET- ;.

dsthetischen Erziehun : ke zwischen
44 Thesen zur dsthetis 9 l(x:itischer Psychologie, Ideologie heorie, Xvlturtheorie

‘ungl Kritik der Waren#sthetik zu s agen. In dem Mafe,; 1in.
48 Zu den Texten dag dies gelingt, wird es miglich, in der theoretischen
: onptrukiion komplexer Alltagsphinomene und im Enbtwurf

ﬂemokratischen Kulturpolitik elnen Schritt vora.nsu-

ihnc:hnmvon dam. wag hicr 2um Idecologischen skizzliert
‘ist, findet sich In rheorien idber Ideclogie (Argument-
SQnﬂerh_e:nd AS 40} prizimer ausgefihrt.

W.F.H.

@ Argumeni-Verlag Beriin/West 1979
Altensteinstrabe 48A, 1000 Berlin 33
Umschlaggestaltung: Renale Herter
Christian Gellner und W.F. Haug

OM 4,00 1ISBN 3-920037-64-2




dapepition,
c.l:i.edamg

Varbemerkung
1. Der Grundgedanke der histord ‘'materialistischen Paychologie
2. Der Grundgedanke historisclisiterialistischer Ideologietheorie
3. Das Ideologische und dle StEbktur der Persdnlichkeit

i

LAy

Im folgenden sollen eini 1
skizziert werden. Sie dieti g einer Disgkus-
eion, riskieren daher bewdfit Ve FACRMng und Uberspit-
zung. Der Tpn der Darstellung ist As¥ gebotenen Kirze
M%egen entif¥tédener, als der/ Standjder Forschung und
Diskussion es eilgentlich erlaubt. Viele heikle methodi-
eche Probleme werden umgahgen, Die#%Fechtfertigt sich da-
durch, dag ein "Paradigiiinvechsel” WL -dem Feld der Ideo-
legietheorie angestrengk:werdagp Ez geht darum,

4 der Werkstatt"

. A scheln
zundchet einmal Pogition zu und enpositionen 1 dies tut, ma <ht zulassiy, wre
infraqezustellen-.l}imﬁige B 1 e eines - ben, "dif Individuen vo;*g:::].?:g;::ili_\bﬁicht anZuschred~
Nichtpsychologen, der ang d ¥ritigchen befreien", pie Gegel Chaft. 492 nicht ichen Zwingen zy
Psychologie allggigeintheore i, gezogen -Menschenmils chkgit, - Lotie Heng‘:‘;fr Ewang, son-
hat. Er will nuninregungen nen Gesell- R Nens ol chlichkelt, Das
schaftstheorie zurfickgeben @eilhgﬁge: Géz.Geaell-
e S led n.dex Gesell-

. i Ebenso lassen sicﬂ 1
1. DER GRUNDGEDANKE DER HTSTORI ERIALISTISCHEN

Tgegellschaltungs~
ﬁn _ _ ey um wire nl.h.-*'.po-g s
- 'gEn Sinn Vewir) S bedeutet im strenw:
. tung des Individuums beinhaitet Anse nong prgesellschat-

PSYCHOLOGIE '

chied zu allen an~

Der Grundgedanke ist einfach
i "Wesen” hinausver-

,‘lm‘n/ deren Lebewesen Llst beim

lagert in die Gesellsqhuff SatgUbergang vom Tier zum kumalier elgnung histor .
+ Menschen findet ein Wechsel imBubstrat der Evolution ellschaggjlfig::enakﬂfte' fron
statt. In Gestalt relatiy- daiiirpder Omweltverinderungen, =

Werkzeugen, Techniken, Inetigiificnen usw., durchdrungen
von sprachlichem BewuBStsein/f@énn anth nie umfassend be-
wut) mit dem harten Regn trudierbé¥en Wiseens, entwik-
kelt sich das wenschlioh n.aeiner Wirklichkeit.
In der Anthropogenese TR 1#ie menachliche
Natur in Wechselwirkuno gt d: ¢slschaftlichen-
Wegen, bis ihre Evolutiof rela tillstand kommt.
Die Entwicklung der Gesellschaft 8 Sozialerbes, lat
unabschliefbar. Dag Individuwm muf sith seln gesellschaft-
liches Wesen aneignen, sich “vargesellschaften". wihrend

aneignende Entwic
r Handlungsfihigkeit. Thr % St ma)
Méder g::egir Bestimmung und bedlirfnisgemdsen Um SAEvRatl
der . schaftlichen Lebe B

e nebedingungen,
PagProblen gk w¥a gungen

gesellschaftyy

A hgftlichen Lebenshedy;

das Sozialerbe tendenzliell unbégrenzt ist, ag das s o ngungen.

Individuum nur einen begrenzten Ausschnit - i - 8ind die Klassenschranken. In

schaftlichen Wesens sich anzueigdign. Daher i hdrad Ui Bharakter bogtimme - yng =
: I PR (0 {06 gy

Gepellschaftsentwicklung, wie $
mistische Kulturkritik tgj AN
die Grundlage flr elne in ;
tere Vielfdltigkeit der T
industrielle Produktionngs
kapitalistische Form, wa

rgegen industriepessi-
gerikt hat, an sich
ere und differenzier-

Sitet Planlosighelt Ger seecll '
| ! ewust;ose. Hber WaregGe‘lad-g:zzeh 1: ’
Ltdt. Es 4st nicht dié Lachatetionen SETheREoRERs, et e
iolche; dopdern ihre - }u Ty : 2itlichen Handelns &REZOSEIS Lar
Arklichung dieser rei- e | Eandivng bt gl pa o SAANGSUNL ARy gesElIEChs tliche
R } , Utsdies fUr die unterschiedlicken
Weine. Der Uber die Produk-"
begrenzt er in gewigger Weisce




" thren verfigungsspielr
nlﬁhﬁiaasaidsx Lohnab
Somplhr;

"DER GRUNDGEDANKE HIS - ', g  Subiekte n ;ngg::é:ki:::n N
Wie flr die wissenschaftl
sicht in die "KuBerlichk
menechlichen Wesens gruy

il
- Marx zu sprechen,
Phinomene® stellt und au&
sellschaft wie auf éinen’
verfahren wir wie die Kr
ge von Marx und Engels
das Ideolog

Leben ‘durchregﬁit'
und Engals heiﬂt. A
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Wwir kSnnen -
Formen und. D
tigkeit im &
fihigkelt
den. Die
le™ S

gegen O

- 3. DAS IDEOLOGI

Fir die Kritis
Daterka

ek tLQLl

gen Re=In
lem der Kated

B »@ttnfhir:- P
soz okulturellen Oranun-
§t. Um die Angst Zu re-
Ja5 Indlviduum mehr oder weniger i:— ;;
rt den%agalitatsbezug. Derartige g
::gﬁzgzgu::d:;;g;r tsabwehr" nodlfiziert die Per—
s&nlichkelt grundlegend. .in Richtung des OPporEunést:nin
Schon das Kind ™h#lt sich mehr als sachlich gefor ii
abhingigkeit-von @en Autoritéiten und ?ildet genere.
eine Haltung des ‘autvmatischen' und freiwilligen
" jnnerhalb gesetzter Schranken heraus,
pSchranken niemalm- berihrt werden und
i gtagin der Besghrinkung: -entatehen

duz;eren; ate

ben undﬁﬂié re;

-‘Entwicklungalosiqkeit bew. die»ﬂaa&
ine- Unzufriedenheit inneren- j
e, " Jﬂotination II, S. 356} .

tur mit ihren idlal:!olcbgi“F
Selne-

aus. resultierenﬂﬂ~‘ L
ursachen attribuiery

Als Gegenstﬂck‘ or
schen ‘Apparate
ideoclog is@n
dunm‘au:CHi

versuchung, in der ‘Bahn elaborigkter T

Abbi 1dungsweisen das Feld eine| zialthgorie

1) Holzkmp-Osterkaup U:e: crundlagen der psychologxschen Motiva~
tionsforschum ;2 lrantturt/ﬂ. 1976.

3
3
-

vtigkeit und damit die Qualitat des Psychischen verfehlt
"und von der andern Seite elne Entgegensetzung von Indi-
- viduum und versagender Gesellachaft sowle eine Reduk-

g
. heénd ru 1deologlsch-sumpfiger Daseinsform verdammt ist.

tive Behein dexrPreizilgigkeit: gege-)

B
Psche Charakterd nicht notwendig die Form des Opportuni-

\Anmaﬂungen gesellschaftlicher Macht seln kinnen., Wie.

iberlassell, \
und anderersaits chod Bamét
{iberndhme man jedggi won der einen Seite ein objektivi~]

tion des Problemfelds auf die frﬁhkindliche Probiematik
5 v - m

h begnfsen -deh kann, wie
13 ein? Wie getzt aich die objek—
sellachaftung in der Vergesellschaftung

des Individuums 1ln degsen Selbstb Wie or-
ganisiert die Ideologie 5 er RealitHt um?
Wenn das Ideclogische zur Vermeidung von Ronflikten und

damtt zur Angstreduzierung fflhrt, welches Schicksal er-
fahren dabel die verdr&ngten "produktiven Bedlirfnisse
nach Bmweltkontrolle"? Welches aind die genauen Mecha=-
dsmen ihrer Umformung? Wie it das NichtbewuStsgin zu
mkerr ms dm Ideclogie organisiert? Welche sekiindi-
: che. nflikte folgen aus den ’selbat—

die in 1hrer derzeit gen Verfassung allerdings weltge—

Sie muB ersat in .einen thecretigchen und historiachen
Rahmen gestellt werden, der:verhindert; das die von al-
lem: tebepanotwendigen Objekthezug abstrahlerten Inters
aktionen aux. Ideologie in der Art des symbolischen In-
?oniiaus vgrabsolutiert ve:den. Wilrde man auf
riorschung der interaktiven Dimens}o eignnnq
SQ:ialefbez durch die Individuen 4§iiigﬁﬁgﬁﬁn

nicht nuxr dile Umgetzung des Ideclogischen in den1
arat verfehlen, sondern das MiSverstihd-

. wieder vor Individuum state won

sten im allgemeinen Sinn annehmen, sondern unter bestimm
ten Bedingungen wiederum HuBerst widerstandsfihiq gegen

a!ter tn-seiner tciﬁgi




=8 -
eigtung ideologischer Mechan
g von Realititshezuy -
gposition des Realititabe--
duzierung denken? :

joglsche.ale Reproduktionewei- .

o
lichkeéit”; el tkturie
" Instanz bestimmt durch)- da
spe” . FUr Binse -
uan als ikre Ver
mud das Tdeologi
Sie stist hier_»_alnl,g.eirgg A

Theoriey- a; 4
.gesellacha
sche dnh:r

ologisghen Mich-

4 die Fprmen

Hbst zZu werden.

[€ DES IDEOLOGISCHEN

: ; htung &iner
i1ogische entsteht durch die Erric
;Lneﬁg'éﬁ&fiio‘i@hn jischt Uber der Gesellschaft und zor
vergese‘ilscfm{ﬁing des Verhaltens und Denkens von oben.

2) In ‘diesél'Sinn entsteht ideologisohe vergesellschaf~

-yon~-obin au .
ggggelgchaﬂ;ungsfomn , die Klassengegensitze hexrvor -
bringana-b' g ‘ herrschaft hat

. absithérung:sozialer, d.h. Klassenherrac
slsni;eomﬁéﬁe gilgleich Klassencharakter und die Poxm
der Klasseneithobanheit.

. . y d zu lhrer
. ‘4) Die Institutiongn Uber der Gesellschaft un dte dor

Integration stellen ideclogische Nichte dar,
gozialen Herrschpgt dienen.
5} Die erste ideolbgische Macht ist der Etaat. Die

i - &h die entscheldende Trigerin un
S hare Stit jer Uibrigen ideologischen Michte.

f der Grundlage sorial$konomischer Ver- =

: -104?&%@”?1“‘*“-@ 40 den geg

o, gischen Praxen leiten sich.in deg jeweili
¥ Aul Oberstén requlierenden Ideen” (*Grindwerth

letzter Instanz durch die sozial@konomische Herrs
ischaft detarminiert, verleugnen diese Grundwerte jedas

waterielle Determiniertheit.

10):: Die ;Grundform des Ideologischen ist die Verhd

11) Was immer ideclogische Form und Funktionswelse er-
hilt, geht darin nicht auf, sondern besitzt allgemeinhi-
.storische Bedeutung. :

12) Die Perepektive der klassenlosen Gesellschaft iatidle -

Perspaktive des Abbaus alles Ideologischen und der Vé
wirklichung der bis dahin ideclogisch geformten Punkelo~
nen als horjizontale Beziehungen *zwischen Genossen”. )

13) In.diehesondersn ideologischen Formen hinein bii-

"den.die FKlassen lhre Ideologien.

‘B ten der Ausarbaitung, Kultivierung,.A
, % #er Ydsologien sind Intellektuoller "t

' Tdeologen werden.

15). Die ideologischen Pormen sind zugleich Austragunge= o

7r_-.n ge schaftlicher Gegenslitze wie Formen ihter
tegration.,

-46) 1deoclogien vermitteln den Zusammenhalt sorialex
Grupplerungén, den sie im Individuum verankern.

17) Ideologien orientieren Verhalten und Gruppenzugeht-
rigkeit der Individuen im Rahmen des Ideclogischen.

'(48) Das I1declogische bestimmt eine Persdnlichkeitsdtruk-

-
. - g

if.) Konkrete Ideoclogien arbeiten mit der Anrvfung des

- -hichsten ideellen Ausdrucks der “zustindigen" ideoclogi-

achen MAchte, denen sle sich demonstrativ unterstelien
{subjizieren).

20) Bewirkt wird damit zugleich die Anrufung des Einzel-

nen, der seine Orientierung darin wiedererkennen und ’
@#ich als den Grundwerten Untergebenes {Subjekt) verhal-
ten mall
'21) Din objekitiven Gedankenformen ger unmittelbar &
nomischen Praxis bringen Material und Impulse der ¥

. : "ﬁﬁ}.'
der Religion, der Politik, des Rechtgjidec

22) 'Die Wirkungsweige des Ideclogiechen macht die rela-
tive (sehr weitgehende) VerselbstXndigung gegen die

v

~




s

A

sozlale Grunmfilage notﬁ%ﬁﬂig. paraus resultiert ein Wi-
derspruch: Oie verhimmelten Pormen treten in einen ge-
wissen Gegensatz zu den "irdischen”, die sie stiitzen sol-
len. -

23) Gesellschaftliche Interessengegensitze kinnen daher
die Form der gegengHtzlichen Anrufung der ideologischen
Michte bzw. der von ilhnem verwalteten Grundwerte an-
nehmen . B

24) Eine Form des Ut4ifikemus entsteht, wenn bestimmte
Grundwerte $&yen threr funkticnell notwendigen und -kon-
atitutiven Idealisierung gegen ihre eilgene Basis angeru-
fen werden und ihre "Verwirklichung®™ gefordert wird,
obwohl sie nur die idealisierte Form der hestehenden so—
zialen Wirklichkeit sind. .

25) Abh#ngig von der praktisch-organisatorischen THtig-
keit driicken sich die gasellschaftlichen Krdfteverhilt-
nisse in allen ideologischen Praxen als ideologische
Krifteyerhltnisse aus.

26) PolitischesMach
durch ideclogische

#g vermittelt sich lmmer

* {(Hegemonie) . 1
alisierung von Realitdt in .

dschen, und das heist immer auch:

thter tnterwerfung unter das”

Idealigierun

28) Alle Ide
derselben (

dern von tl.'ﬂ:_ ]:;qieolééemen bevblkeﬂ: Hifd-

DER IDEOLOGISCHE EFFEXT DER WARENASTHETIK

) ivat-
Es ist ein sozial rgesetz des Tauschs von Pr
eige:tu;arn, dag dadﬁgfggtgﬁghsn {entwickelter das Kaufen)

nicht durch den Gebreuchswert, sﬂfﬂ‘d_um_w—ﬁ&'
brauchswertvergprechen auvsgeldst wird. .
eqriff des Ksthetischen aus einer welt-
ing an “Kunst" l8st und %hn auf den:-ghi-
gk t<ORfekt-miRtuny (statt einseitig.
v £ die chjektive Seite).

Z2) Wenn man
verbreiteten

it

" cBmbwekttdtigkadit auf objektiver Erstheinungebasiiic-*raf.-

"wirklichung von Gebrauchswert vor dem Kauf u. dgl. mehr.

- Badputendon®emit sich. Wir nennen das-die Tendeng dexs -

‘.i.’,igl. S e

- 11 =

dargtellen wilrde, dann kann man sagen, ‘Iﬂsﬂ‘aiag@#ﬂﬂﬁ.;,
_dnghmogdensmpraciety. dan ihren Tanech uapitselhbarsanss - -

37 Untersucht man die Wirkungswelse des HKsthetischen der
Ware, insofern diepes als unmittelbarer Ausliser eines
REaufentschiusses fungilert, so stigt man auf das Wizkuyngi-.
gepats der Warendschetik: Der Angelpunkt, up den sich -

¢ *Ankormen” einer Erscheinung dreht, ist in der Be-
dfirfnisstruktur des Subjekts zu suchen,

%) Das Ysthetische Getrauchswertversprechen der Ware hat
gunfichst denumpiektiven Aspakt des Evesmbles allar aink-
haft-minniich#n, verbalen und nonverbalen Daten - mSgen

gle von der Ware ausgehen, migen sle von ihrem insze-
nierten Amblente cder vom Verkaufsgesprich gtammen -,
aufgrund derer wir uns einen Gebrauchswert versprechen
ktinnen (oder sollen). Damit ist der subjektive Aspekt
angesprochen. ;

™ Das aekhetische Gebrauchswertversprechen- funghakt als

wagapreghs adwmuigrund dee Elndrucks, den die Ware auf
wigh-maght smigen Gebrauchawert von ibr.”

6) Die Form, in der dieser Wirkungszusammenhang des
Ysthetiaschen Gebrauchswertversprechens erfolgt, nennen '
wir die Form dex ssthatjischen Abstraktion der Ware.

{Wir Ubergehen hier die dem Grundgesetz dér Waren#sthe-
tik entgegenwirkenden Ursachen und Tendenten, wie Pro-
duktionswissen, regelmdfige Wiederholung der Tauschbe-
ziehung zwischen begtimmten Partnern, probewelse Ver-

Diese Faktoren eind geeignet, die Funktion der Warenfisthe-
tik zu relativieren oder zu modifizieren, heben sle je-
doch nicht auf.)

7) Das Ganze der Warendisthetik stellt sich als ein Funk-~
tionskreis dar, der mit dem Rlickkoppelungsmechanismus
profitablen Verkaufs versehen ist. Es ist also nicht

an sich zwangsldufig, daf8 das elnzelne warenfathetische’
Gehilde im Sinne des Erfinders funktioniert., Wohl aber
18t es tkonomisch notwendig fir ein warenproduzierendes
unternehmen, dessen Absatz nicht durch den Staat garan-
tiert ist, daB die Wareniisthetik funktioniert. Wie beim
Kino die Rasge als unmittelbarster Filmkritiker wirkt,
#0 bel der Ware der Verkauf. Die Konkurrenz macht diese
Funktion - wle andere Verwertungsfunktionen - Zum Zwangs—
gesetz fir die Warenproduzenten.

S¥dar- Grundopgphanismus der sthetischen Abstraktion
-brirgt-eine Mmpschiebung vom unmitteélbar Handfesten aln

Ware,-gjgh zum-Bedoutungsding zu.eptwickeln. Diese Ent- ~




*

weisen der Asthetdk:

i8) Die Grundform au
Jcémast ‘Warenisthetik bildet sie -

twicklungsniveau ist das

tion - eine komplexe " aus verbalen und (Uber-
wlegend) nichgverbalen Zeféhen. Wihrend in der vormono-
polistischen Warendsthet e Ware lhren Gebrauchswert
in einer "allgemeinen® Spra ausdriickt, dreht die mo-
nopolistische Wareénisthetik se Beziehung um: An und
ftir sich allgemeine Sprache te werden beschlagnahmt
fiir die Bezeichnung der Wared&ines bestimmten Einzelka-
pitals. Wir nennen dies deni¥amenscharakter deg Marken-
artikels - in-der Erwartuhy, dap fachminnische semiolo-
glsche Analyssen genau

_ bringen werden. N

10) Der Wertaspekt ¥t sich bel niherer Untersuchung
als ungemein vielegl ¥i4. Eine ganze Hierarchie von
Qualifizierungen des komplexen Ziels der Pedirfnisbe-
friedigung bildet die zentrale Struktur im Vordergrund.

£1) Die Form ¥ ANgNelsciem:Abstriiction "Wt Kafimfun i<
sationsforn. Daher prixzisiereh wir: "kewm
didrfnisbefrieds ‘4st das"Bedeutefe, das die bediizrf-
gen Subjekte als Handlungsziel annehmen und mit
" bestimmten Waren v den sollen.

12) Die "Sprache"” | rendsthetik bildet auf monopoli-
stischem Niveay eln pwelt wir sehen - gleichsam
dreigeschossige Str % Z2u ihrer Beachreibung bedie-
nen wir uns der Einfachheit halber einiger von R. Barthes
aufbereiteter Kategorlen:

R

pte sind der Erschelnung
Zustlnde entnommen: Blu-
h: tigw. Die Hsthetischen
geichen bildef: auf dieser Ebene“ein linguistisches Sy-
stem; sle bereichnen dieae Gegenstinde und Zustinde.

12.2) Dartiber bagt sich eine zweite, die Bedeutunga-
struktur der ersten zu lhrem Bedeutenden (Signifikant)
zweiten Grades machende Ebene. Die Blumen und Rdrper
bedduten jetzt etwaQ'Abgehohgn—ﬂhergreifendes: BedUrf-
nisbefriedigung, Glfick, Lust usw. Bezogen auf das der-
art organisierte Gebrauchswertversprechen einer Ware
148t sich dieses System glgiflythos der Ware charakteri
sieren. AR E :
12.3) Die "Verallgemeinerung® der Warendisthetik der Ebe-
ne zwel wird auf monopelistischem Wiveau zuriickgebogen .
auf das Produkt eines besfimmten Kapitals. Bestimmte

.

mythische Systeme, dle ihreraeits ein linguistisches o

Syetem (in der Sprache von Barthes) ausheuten, werden -
beschlagnahmt £82 eine Firma,und diese Beachlageahme
wird ale "Markenzeichen" gesetzlich geschlitzt. "Bel

chokolade aufs lila Papler achten!® ist ein etwas ele-

© mentares aber nichtsdestotrotz empirisches Beispiel

{"Milka®™) ., Kosiks Beqriff der Psesudokonkretion mag flir

.~dia Erfassung dieser Rfickblegung dienen.

8% Die warenipthetischen Gebi

lungsniveau laggen s 1] e AuDe

le einer Na-
(hrer mono- -,

2 ] edeutungsiiberschu an

mmer wichtiger mdmli-
eterungsversuch von selten des Kfufers als wenig reali-
slerbar. Die wertvermittelnde Wirkung dieser Zeichen
altert daher. Vom Standpunkt des Verwertungszwecks, der
sle ins Leben rief, milssen sie daher periodisch trans-
formiert werden. '

14} Die %gengﬁ;gp der Warenfisthetik fungleren, gesamtge--
ﬂeil Coa

schaftlich gesehen, als Apparate, dle das_Bewuft- .
..WMWW.
Fan . Boférn diese wlederum Mefischen aneinander nindet,
dZf Zusammenhalt bestimmter Gruppen und Schichten be- |
dingt und darfiber auch die Struktur der zu diesen Grup- .

. pen und Schighten usw. geh®renden Pers8nlichkeiten ver-

mittelt, fungieres diese Apparate in der Art der ideolo-
gischen Apparate (Institutionen} wie Kirche, Schule,
EKunst usw. Die “"Werte", die der ideologische Apparat
der Warenlisthetik verwaltet, sind die sinnlich-handfe—
sigsten, die am wenigsten spirituellen, und der ideolo-
gische Apparat ist als solcher -~ im Gegensatz zu den
andern - nicht institutionalisiert. Er ist kein halb-
privater ~ halbstaatlicher Apparat, sondern ein rein
privater, der sich allerdinga eine gelbatzensierende
Spltze gegeben hat, die in die Nihe der Hffentlich-recht-
ligHen Dimension hinaufragt. #berdies sind die Handlungs-
fo:gﬁhfdegigggggggghgtis bis zZu einem gewissen Grad ver-
recktlichi. Abes.sie:steiit ketnen Sorme liencideniogd-
nehnlnhllu!ﬂ$—dg::g%ﬁfﬁgﬁégtnﬂde idepiogd eh Xy

Gl ity L Uit -cdns  Aathetlsche:gebrauchsver tvasute -
ecbpans cdBNen - YnbegFhéE -Bus “sinnltoli-konsimEive 01 :
Anbyrdomte - sntenniyemsin:thter RlvkungiawE-aie
aivpiti. Diesmes Gliicksver@prechen zu kontrollieren, heift
-eine michtige, die wummittelbar michtigaste Instanz im
Innern-der Individuesi-zu Xontrollieren.

;45) Dieser Grundmechanigmus wird von einer sekundiren

"“Ideéolaogisierung erfaft, Von andern ldeologischen Appara-

#n strahlt eine Bewertung der Werte des materiell-kon-
‘@imtiyen Gliicksverlangens aus. Wir unterstellen, daB
i@ uriterschiedlichen Werte und Normen sowie die gesell~
sghattlichen Apparate, die sle verwalten, sich keines-
wegs widerspruchefrei zueinander verhalten und das die-.
6% Widarsprilche im Innern der PersSnlichkeit ihre Ent-’
sprechung haben.




16) Kraft der Wertungen s
befriedigung und ki ‘de
ren Ideologisierung
ginnlich-sinnhafte

& Uberlagernden sekundi-
it die Warendsthetik die

tion) des Einzelnenj’ind zwar in L tiver Form.
. gie bedingt, wie dek inzéMme mit den Augen des unbesgtimm-

ten andern - billigénd/misbilligend = blicken wird.
17) Uber diese Eimmischung in die Selbstidentifikation
des Einzelnen vermittelt die Warendsthetik seine Zugehd-

1t zu bestimmteninpersbnlichen Rollektiven.
rigke 0,__@1”' Hinpe hen

fanZentachluesgeg)
; fristanz in Form der Fras-
g (3] N B S

19} Oobwohl nicht von h3haren Werten und den diese ver-
waltenden und in Alltagsregeln umsetzenden Institutionen
ausgehend, fupktionlert die Warenfsthetik daher ideolc—
giefdrmig. Sie véridndert die Lebenswelse {der Alltags-—
begriff "EKonsumgesellschaft™ notiert dies und behauptet.
den ideologischen Primat der:Warendsthetik) und repro-
duziert sie st¥ndig in der komplexen Porm, wie sie dem
Zusammensplel der &konomiscH unmittelbar herrschenden
InteresBen entsprilngt.

Fekd nuriideologiefler
Apparati» stellit Ade
wnd wirkkr#§ftigsten
e idcologische <Wir-
logigchen Formerr orieml-
In die Massenme-
er Werbung, auch Schleich-
werbung, und in Porw der um Waren konstruierten imagi-
niren Réume, die das mediale Handeln nur noch er-fahrt.

In der Politik tendiart sie - mit den Worten des Bundes~ «.

kanzlers - dazwu, alr
konkurrenz zu reduz
che bereltet sie die

wWahlkampf auf bloBe Erscheinungs—
. Den Apparaten Schule und Kir-
88ten Schwlerigkeiten in Gestalt

eines ilberlegenen Keaftfelds, gegen welches diese anwir- =

ken missen. In ilhren Auswlichgen funktionalislert sie
gelegentlich die hchsten Instanzaen anderer 1dgo£ogische;
Apparate, wie dles am Beisplel der Jesus-Jeans ("du
 gollst keine andern haben neben mir!*) in die Augen
springt. RO

- et IO

Zur Semioloéie
der Warendsthetik

Der Grundbegriff der WarenMsthetik iet der des
Geﬁ'i'audlswertversprechens. Es bedeutet ktnftige
{durch den Kauf zu ermdglichende) Verwirklichung
einea bestimmten Cebrauchewerts. Wenn Baudelaire
schinheit als ein Glicksveraprechen deutet
{une promesee de honheur), 8¢ kinnen wir das
. Warenachiine als ein Befriedigungaversprechen
interpretieren. Versprechen ist eine Weime des
Bedeutens., Wir milssen daher die Welse untersuchen,
in der die Warenksthetik Bedtrfnisbefriedigung
. 'bedeytet®. Die Untereuchung der Weige des
Bedeutens fH11t in deas Gebiet der Semiologie.

-~

Shmiologle (abgeleitet van griech. cAya oder
oqualov, ‘Zeichen') geht auf F.de Saussure zurick.
Er definfert sie als "Wissenschaft, die das Leben
der Zefchen im Immern des sozialen Lebens untersucht;
sie wte einen Tell der Sozialpsychologie und
folgl{ch der allgemeinen Psychologie bilden.'

(Cours de linguistigue gbnkrale, Introd.,

§3; z.n. A, Lalande, Vocabulaire technique et
critique de la Philasophie, Paris 196B.} Wir
verwenden diesen Begriff {o weiterentwickelten Sinn,
det {hm vor allem R. Barthes, 1954, verliehen hat,
"ohne uns indes an die Grenzen seines fprmalistischen
Ansatrzes ru halten.

.

* T die warendsthetische Weise des Bedeutens in

- .j.hrar:,ﬁpel.l.f:lk fassen zu kénnen, gehen wir zundichst
zurtick auf die jeden Gebrauchswert (ala konkrete

- Beziehung eines niltzlichen Dings auf ein wensch—

. liches Bediirfnis) mitkonstitulerende Weise des
iidsuthns. Die Gebrauchsgestalt eines Werkzeugs
Wat nieht nur die Punktion, dem Rohstoff die
'kzrperliche Form und Anordnung zu geben, die ihn
technisch breuchbar macht, sondern auch diese

~ Brauchbarkeit sinnlich wahrnehmbar zZu machen.

Gebrauchewsy tyarsprechen
als Weisg
des Bedeutens

Begriffsk]llrung:
‘Semiologie'

der Gabrauchswert
mufl wahrnehmbar sein

! Der Begriinder der Kritischen Peychologie, Klaus




‘ :ﬁltkamp, hat bei der
von organismischen Orie]
_tlerischen Riveaus zur :
* Wahrnehmung als elementaran Anaatz ﬂir.- ‘dlesen
Ubergang die Haéguebilduhg von G-eqmundn—
bedesutungen erklnnt.:lmf unmi ttplbags vormensch-
lichem Entwicklunqlnlveau der ‘SL i ten
Hominiden findet der bergang mﬁlﬂen Uerkzeug—
geb:auch zuk werkseugh-;;tellung at-_nt.t. An den
“Werkzeugen analysisrt nolzkamp ais VEpezifika

L 1ementarqesallschaftlicher Eig'ulltﬂmlichleiten der
Wahrnehmung' (Holzkamp 1973, 114} Produzierte

(Hol zkamp sagt: vergegenstand!.t__nhte'l gebranchs—
werte - im Unterschied zu fertig worgefundenen
Gebravchswerten (z.B. wilde ¥Friichte} sind
produzierte Mittel fUr beutiﬁjtn twecke; nicht FUr
einzelne IZwecke, sondern ne ganze Gattung

von Iwecken, d.h. diess ML hlsihen bestlndig
gegen den einzelnen Anlabd, sind von der Einzel-
situation abgelBst und verallgemeinert. In dem Malde,
in dem ihre Produktion und Verwsndung in einer
Gruppe verallgemeinert wikrd und damit auch Uber-
lieferungsfihiqg und verbesserbar im Sipne sich
akkumul lerender Erfahrung, in dem Mafe werden sie
ala gesellachaftliche Gehrnuch-werte egtabilisiere.

_ Verallgemelnerte mmscbud'lg Twecka erscheinen
Setzt in der Form Vaxd :H.cher Mittel,

1Geh h v Andl i gan sind also in
dem Elnne fir dte menschliche ari.untiqrung
"hedputungevwoll? ) daf in lhnen dukch unschll.che
Arbalt Bedeutungen rull.nm wurden. '

(Bolxkasp 1973, 118)
Ein vergegenstindlicher Gebriuehsuert ist

'ala Ding bedevtungsvoll, unlbhlmig davon, Gb es

gerade in aiper Xonztellation steht, die welnen

"bedeutungsgemian’ Gabrauch ecfordert odexr nicht.'

{Eb4.}

Literatur
parthes, Foland, 1954:
Holzkamp, Kiaus, 1973: s{

Gegengtandshedeutungen

wWerkreug-Eeratellung

und
. Tier-Menath-Ubergang

Gebrauchgwert- .
vergegenatandl lehungen

Ams Alltage. Frenkfurt/M.
Exrkenntnis. FPrarnkfurt /M.

‘Aug dieser 'Ele-’\interlt.ufe‘ von durch Arbeit den
ingen eingeprigtsr 'gegenatindlicher Bedeutunga-~
aftigkeit' (419), deren adiquate Wahrnehmung von
Anfang an (Uber-)lebensnotwendig iat (121},
.achlief8t slch ~ {ther fhre zynichst quantitative
Ausbreitung - eine nun erstmals menschlishe
Qualitiit orientierender Welterfahrung zusammen.
(Vvgl. Bolzkamp 1973, 128}

In welcher Welse ‘bedeuten’ die Produkte den
Gebrauchswert? Nolzkamp unteraucht zundchst die
Art und Weise, in der die Bedeutung wihrend der
Produktion wirkasam ist. Der Produrent antizipiert
.die Gegenstandsbedeutung, um sich an ihr bei der
'‘zweckm#Bigen Verformung des Arbeitsgegenstands zu
origntioren. Dae ru hearbeitende Ning wird wihrend
v"der Bearbeitung st¥ndig Am Lichte der antizjipierten
-  Gebrauchsbedeutung gesehen; seine Abweichungen
von dleselr orientieren die produktive Eimwirkung.

'Dian wirde heifien, dad hier die sionllch-gegenet BnA~
1jrhen Bedeutungen durch prisenzentbundene
. Badautungsmomente mithestlmnt sind. Dbamit deutet
lch bersit g das Problem an, auf welche Weise das
" Eeinander von Gegenstardebedeutungen und Symbol-
%eur.mqan in der Wahrnelmung aus den numndiqkeiun
“das Produktionsprossdses begreiflich xu machen..
Main kSmate,' (Ebd. , 124)

symbolbedeutungen im §inne Holzkamps haben
'reprEsentativen' Charakter (25), d.h, das
Anwesende 'steht fir ein anderes, weist Uber eich
hinaus' . 'Flir ein anderes Stehen' ist eine Weise
i4® Bedeutens. Es iat jedoch nach Holzkamp falsch,
méinen, dad diese ‘bedsuteten’' ODinge

“mur durch Eywbolbedeutungen betrofifen, sclbet aber
basdsutungsloe seien.’

Bedeutungawejise in der
Produktion

Sypbolbedeutungen

Symhole, dis auf Gngnn-
standabadeut ungen
werweisen




Gegeberheiten, auf die das Wort ‘Hammerloder 'Kind
zutrifft, sondern ich sehe tatsichlich mihen Hammer
oder ein Kind.'

23) .

verwiesen; Gagenstandsbodeutung he,
Bedeutung Am Zusamenbang wit der
Lehensta:igkuj.t.

mit Bedeutungsstruktureq u.htqanmn die gleicher-
maBer gegenstindlich gegehn sind.
Ich sehe, dal der Hammer, den ich.auf dle Schreib-
maschine gelegt hahe, dort nicht MipgehSrt, sehe
gleichzeitig die Beziehung des Bam fx Zum

¥ wWerkzeugkasten in der Zismerecke. £)

‘Gegenstandsbedeutungen werden lporgestellt?
oder "gedacht', sie werden ie eig en und
engsten Sinne wahrgenommen. Die qwmundllche
Bedeutungshattigkeit ist keineswegs von der elnn-
lichen Prasenz ... Tu tremnen. [...)

Dies 'ist' ein Hamer, dieser Rammer 'hat’ diese
bestimoten figural-gualitativen Merkmale.®

(Ebd., 26)

Mit diesen begrifflichen VO:gugsetnungen geraten
wir zundchst in Schwieri.g!;qlten, wenn wir das
dschetische Gebrauchawertynrnp:echen von Waren in
seiner Bedeutungsstruktur fassen wellen. Bleiben
wir beim Hamner-Belgpiel! Der Han‘tr liegt als
Ware vor uns in der AuslBge. Die Figural-qualita-
tiven Merkmale sind zweifsllos ifaller Deutlich-
keit die eines Hammers. Das Griffjge und stabile
springt in die Augen. Aber wir widsen, gas die
Gestaltung auf diese Wirkung ber:_tunhet.'die Ober-

fl8che entsprechend pripariert i1gt. Der von Gegtalt
L2 A

und Oberfliche versprofhene Gebralighewert Lut das
eine, der vom gekauft : #¥dm Gebrauch
erwiesene Gebrauchawsgtides ande:"’in. ‘Der Lack auf
dem h#lzernen Stil bﬁutet gutes llntetial aher
*hat' das Material 8isse Bedeutung wirklich? Das
Rot dieser Tomate 'ﬁideutet' Relfe, Saftigkelt,
Gesundhelit. Aber hat die Tomats wirklich diese
Bedeutung? Wir wissen, das bel Ziichtung und Anbau
Gesichtspunkte der RentaBilitMt maBgebend waren:

Wahrnehwung im Rahmen

von Bedeutungsstrukturen -

Bedeutungsstruktur
des Gebrauchswert-—
versprechens

'Bedeutung' der
Cberflache

. Abstraktion des 'Tomatenhaften'

wie wchnell wilrde sie unter Gewdichshausbedingungen
wacheen, wie viele Friichte willrde die einzelne
Pflanze bringen und - nicht zuletzt - wie sehr
wirde ihre Baut 'dae Tomatenhafte bedeuten'?

Wir nehmen algo ein ineinandergeschabenes
Doppeltes wahr: Die Gebrauchswertvergegenstind-
lichung ‘Tomate' oder "Hammer' ur‘ld die - nicht
weniger Uberlegt produzierte - Vergegenstind-
lichung des Gebrauchewertversprechens ‘Tomate’,
‘Harmer’ usw. Alch die eigens produzierte Ober-
fllche ist ein ‘Produkt’. Sie hat einen Gebrauchs-

wert - zwar nicht fOr den Riufer, wohl aber flr

den Warenbesitzer. Sie ist brauchbar fir den ZIweck

des Verkaufens. Insofern ist die Oberfliiche unperer|

Ware e.ule Gebrauchswertvergegenstlindl ichung. Die
Oberfliche it ~ in andersr Welae - &0 gegenstiind-
lich wie die Verpackung. Und sie ‘hat' die
Bedeutung, den Verkauf zu flrdern, Sie verdankt
‘sich der Ysthetischen Abgtraktion der Ware, der
van der Tomate und
selner "Wiederaufechichtung’ auf den Tomatenkdrper.

. Die Hethetische Abstraktion ist Realabstraktion;

gle 2u produzieren, helpt etwas Gegenstdndliches
zu produzieren. Ist dieses Phinomen mit den
Be'griffen 'Gabrauchswertvergegenstindlichung’ und
Gegenatandsbedeutuny' neoch zu fassen?
ffenkundig ist der Sinn der Warenoberflliche fiir

:den warenbesltzer ein anderer als fir den Kiufer.

Dem Besitzer 'bedeutet' sle VerkSuflichkeit, dem
kUnftigen Verbraucher *Brauchbarkeit'
wort weid, dag die beiden 'Bedeutungen’
dbereinstimmen,

Auper hud, imnen pfui.

Das sSprich-
nicht

Pag *AuBen hui'’fungiert flr den KHufer als

-Begensgtandsbedeutung. Es bedsutet ‘innen gleich-
falle hui'., Das AuSen gibt 8ich als das nach auBen

gewendate Innen. In Holzkamps Begriffen: 'Ausen’
tritt suf als Gegenstandshedeutung.

die Oberfifiche
als Produkt

Ober £1&che alse

Asthetlsche Abstraktian

'Gaqensatz vop aufen

und Lnnen
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Aufen hui 'bedeutet’

sofern die Bedetung vomj
erfliillt ist, fungiert ",
hedeutuny fir ein and
Innen. Aber es unters
'normalen’ Symbolbedeut
;\hr!.lende ale anwesend
‘innen prui hat die aedqn!:"
Eine Attrappe besteht aus AfEangement von
Symbolen, die ihren Symb6 thr verbergen:
Reprigentanren in der Parm von Prheensen.
Wie ist dles miglich, wenn, wie wir von, Holzkamp
hérten, 'die gegenstindlichgiMedeutungahaftigkeit
kelnesweys von der ainnli :“Prasenz zu trennen
ist' (vgl. den Zitatblock wWeiter oben}?

tierl: AuBen hui,
struktur dex Attrappe.

Im Produktionsvorgang hatte Holzkamp eine
komplexere Bedeutungsatruktur aufgewiesen, sls er
dareuf stied, 'das hier dle sinnlich-gegenstind-
lichen Bedeuturigen durch prleenzenthailene
Bedeutungsmomente miﬂ:;estj.ﬁt Bind'. Gemeint war
der auf den Geb:aucha:uec&ﬁ}n:ogene Bauplan, den
der Produzent vor und wahmhtl der Produktion
*im Kopfe hat’', Im Produkt ache.l.nt al
' . 'pridsenzenthobene Bedeutung prasem; -ucht ais
; ungeqenstindliche voratellu.ng vergeq&stﬁndl;lcht.
Aber auf den zwelten Blick sehen wir, das dies
nicht ganz richtig iet. Der Zwack Lot der Gebrauch,
produziert wurde dam brauchbhare Mittel. An dieser
- stelle unterliuft Holzkamp u.E. eine Ungenauigkedt,
Gehuuchsuert—vergegenstundlidmngen butuwt er

%

Bﬂ‘r""

'da@ in ihnen verallgemsinerts un-chliel\e Zwecke 1n
gegenstandl ich-ginnl icher m u.-ld:ainsn.
tpolzkamp 1973, 118] .

die Attrappe

dag ZweckmiBige
Ist nicht =
der Zweck

- TR

~ Der produzierte Gebrauchswert -~ etwa ein
Werkzeug - ist keineswege der Iweck selber,
--aondern Mittel. Der Gebrauchswert fet nicht der
Iweck, sondexrn das Zweckmifige. Diese Unterschei-
dung ist kein Akt nutzloser Pedanterie. ‘sl.e flhrt
‘unp auf dje 'EinSrudastelle' der Attrappe.
‘Brinnern wir uns an das bei der Analyse der Ware
Gefundene: Der Gebrauchswert ist zunichet - nicht
anders als der Tauschwert - bloae {wenngleich
gegenstindliche) Bestimmuny, die der Realisierung
bedOrftig ist (vgl. dazu Haug 21976, SBEf).

'Der Gsbrauchswert verwirklicht sich nur im
Gebraueh®, heift es bei Marx {Kapital I, 50).
Eunldichet iat im Gebrauchswert nur die Bestimmung
des Gebrauchs prisent, nicht der Gehraueh solbat.
Dle Bestimmung ist zwar nicht Reprisentation einee
nichtprisenten Gegenatandg, wohl aber
gegemtlndl:lcha Raprlsentaticm eines nicht

Gebrauchswert .
als blofie Beetimmung

'
Présentation

des Zweckhaften
als Repraaentat:on
deg Zwacks

ntmamukur nennen. Per Sachverhalt wird '
deutlicher, wenn wir 'Brauchbarkeit' und 'Gebrauch®
A alq' ‘.Geqeqstande der Wahrnehmung vergleichen. Der

tni;‘_ilchliche Gebrauch nimmt sich anders wahr als

Brauchbarkeit
und Gabrauch
als Nlhrnﬁ\mmgwbjdtte

Struktur
der ‘Attrappe*
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‘Attrappe' ist auch eine B.m:egorie der
experimentellen b:.ologi.ach n \'é.rhaltequrschunq.

Tierisches Verhalten wird *

~yererbte .
" verhaltensweisen beatimmt, ‘difffdurch besttmmte

RE
Schlseselrelze ausgelant werden.,

‘*Eine ueitverbreitetﬁ Blgmd‘hlft der Schlisselreize
is5t, daf sie an relacte wegigen Eigenschaften
angeborenermafen erh.ilnt érdepn, ;80 daf man sle

im Experiment durch vazhll.MinulELﬁ‘ grobe Attrappen
ersetzen kann. Bel lald‘l!ll‘lt.l‘.rupm kann man im
versuch wesentlliche Blgenschaften Obertrisben
darstelles und bekommt auf dlese tbertreibungen hin
vielfach verstirkte Reaktionen; man spricht dann von
‘lbernormalen' Ausldsern.” {D.Todt (Brsg.): Funk
Kolleg, Brologie 1, Systeme des Lebendigen,
Frankfurt/M. 1976, L«

EIBL-EIBESPELDT ('Grund?:i& der vergleichenden
Verhal tensforschung®, Hunch 1967) mchildert
elnen (ei..n Vogelart unsrer
Meereaklsten), der .mgeutrengt versucht, eine viel
zu groBe Ei-Attrappe ins Kest zu rollen, wihrend
er das natiirliche Ei daneben u.nbeacht:.u.t._ l¥st

(vgl. Todt, 12}.
Dle Verhaltensfoerachung hat heravsgefunden, dad
beim Menschen - gleichsam ‘unterhalb' der
'pezifisch menschlichen Efrungen

‘Austernfischer*

Gegenstandabedeutung - gewlisse Res! ‘"tieh angeborener
und durch bectimmte Schlilsselreize aktivierter
lerdinge sind

':g flherdies sind

sie st8ndig der Gefahr au B
ideologischer Denkmuster 15;
' menschliches 'Ancprechen auf offenaihtlich
angeborene Ausldeer (...} 18t das von Konrad Lorenz
arkannte saogenannte Eindchenschema, ein huslBser,
der bet uns die Verhaltensweise der zhrtlichen und
beschiitzenden Zuneigung, die wir gsern Klein-
kindern gegenlber zeigen, in Gang getzt und die
Empfindung 'einfach siip® hervotzu!t. (Tadt, 11

IJ.

*Die. 'ralzenden’ Spielpuppen unserer Xinder und die
Flguren #Walt Dieneya, allen voran das berihmte Bamhi,
leben von der Xombination dieser Schlisselreize und
ihrer Obertyejibung. hhnliche angeborene Auslfser
finden sich auch im sexuellen Bereich (...), und die
Obertriebanen {...) Proportionen des Supermanns urd
dea Pin-up—Girle - immer wieder auch von der Industris
ale worbewirkssm erkannt - zeigen, daf auch wir, wie
der Rusternfigeher, auf plumpe und ynnatarliche
(bertreibungen hereinfalien k&nnen.' (Todt, Piolo-
gle 1, 13£.)

Rttrappen’

in der experimentellen
Tier-verhaltens-
forschung

In der Tat wirkt das Bild vom Austernfigcher wie
ein Gleichnis fUr den XHufer, der sich mit der
Verpackung des {ibertriebenen Gebrauchswert-
versprechens herumschleppt umd den schlichten,

in seiner natlrlichen Gr¥Be dallegenden Gebrauchs-
“wert unbeachtet liegen 148t.

Wir klammern hier die Frage der residualen,
biclagisch angeborenen vVerhaltensweisen und ihrer
Auslésbarkeit durch Werbe-Attrappen aus, chne zu
vergessen, daB sie elne ptets wirksame Natur-

: bed ingung unseres Verhaltens bleiben.

ons interessiert die Bedeutungestruktur der von
Mengchen fUr Menschen produzierten Gebrauchswert-
-Attraype. Sie nutzt die Bedeutungestruktur der
Gebrauchswertvergegenstliindlichung. Der produzlerte
Gebrauchswert hat enteprechende Gegenstands-
bedeutung: die Gebrauchswertbestimmung. Aher der

. Gebrauchewert bedarf der Verwirklichung. Sein -

[  Gebrauch 1st reale Erkenntnis im Unterschied zy
‘geiner Wahrnehmung ales brauchbar. In anderer Weise
noch privilegierter als der Gebrauch {(gegenflher

« der.blosen Wahrnehmung der Brauchbarkelt) 1ist die
Produktion. Fir den Produzenten der Attreppe ist
- 8le Kelne. Wir sehen: die Beziehung zwischen dem
Produzrenten und dem Produkt ist ebensowenig
rhétselhaft wie die zwischen dem Verbrauchendem und
dem Gebrauchewert. Das Problem kammt dort herein,
wo das Produkt fdr andere ale den Produzenten

1 hergestellt wird. Der Produzent weif das Produkt
als’ Vergegenstlindlichung seiner Arbeit, als durch

verhaltensweisen
beim Menschen

Verformang einee bestimmten Rohstoffs, unter

~

Ausnutzung ‘
der Residualinstinkte
durch Warenlsthetik

Gebrauchswert—
vergegenstindlichung
als Problem

der Wahrnehmung

Problem:

Gebrauchswert-
vergegenstindlichung *
for andere

e SRS




Nlchtproduzentan.
Werden des Produkts,alle
und Spuren kann man eben! eratellen. Die
Gegenstandsbedeutuhg erhilt ihren elgentlmlichen
Charakter aus dem BeZug des Produkts auf Hicht-
produzenten. Sie ist gesallschaftlichs Bedeutung.
Wo der Produwant den Profiuktcharakter noch erkennt,
beraieht ihn vielleicht der Richtproduzent. Daher
mus der Produzent das Produkt mit einer zusBte-
Itchen (nicht-verbalen).'Sprache’ ausetatten, die
“ssine Gegenstandsbedeutung Mpsial wahrnehmbar
macht. Konventionen des dipglichen Bedeutens warden

8ich herausbilden, die der Produzent bewufit

bedient. Die Gebrauchsgestalt erhlilt einen zusdtz-

lichen Informationswert. Als soziale Bedeutung fir
andere als den Produzenten selbst kann die Gegen-
standebedeutung daher :.u:' Atcrappe werden.

f:!an.

Dia ware, die ihr Gebeamghiwertversprecher in keiner
Weise einldot, arwsist llﬂl Aasdoreh alp Atirappe. Dleser
Grenzfall existiert] dim’ alte Quacksalberei und ihre
modernen Machfahren mit inren mssem und Verjdngungs-

- crémes beweisen es, Z.8, untersaohte die Tbinger Uni-
versit&tahautkiinik: Ctrag’ ‘Bar Bchwelzer "Stiftung
Edr den Konsomentan ' 14 mavterédoes, die aich in
Preis gwischen 3 und Prankm hevegten. Die Tests
ergaben 1} bei lll. € gleiths 'Wirkung': 2) aine
wirkung, die, 'se}figf-aus nichster NAhe gesphen - fest
unsichthar bleibt*3 1iliml ich nich 14 Tagen o,00l-0,004 om

, (nz, .6 3. mm:-dnm ‘gesprochen: Dde

ertve: : digmar Waren sind leer, denn es
glng natlrlich :ﬂ.d\t e unq:hfhll'l ‘¥arkleinerung der
folglich unverdngart Iﬂm Bautfalten, - Wie die
Ware zuk Attrapps so kann{dla Attiappe zur Ware werden.
Mabelhandlungesd ndsn g.B. surc GokoreCion won Schrank-
winden Buchattsappen; | @ Buchattrappe in 'Goldpraqung
auf Lederimitatfon’ kosted sit 30 DN atwa so viel wie ein
'dekaotatives - Fach, D}' pchattzappen 'bedeuten-in
Gestalt mux;“;;uwimﬂégm = Bildung, Twter hiufiger
erwerben die- ar MW e diese Sedsatungs-
attrappen gladl ‘o Falgachrift ‘Mibelwlrtachafe
berichtet sogatyidat 4%; “nft nur dann die Behrank-

Die Attrappe ist ein G
Ly

als Grenzfall
der WarenAsthetlk

wand nehmen, wanngie apgh’ gleich die Buchattrappen

kaufen und ichi.nbilmlt arveyben dorfen.'
(FAZ, 21.1.TT1 "Schinez*Sghein’ )

o i

;zsﬂﬂhe' f\rersprachen ausgestattet iet. Die verwendete

‘Fur-sndere-Produtierten’ Eprache' ist hier vor allem ikoniecher (pild-
WaE!;er) Natur: Imagination (im Sinne einer realen
;1§§|nq) der Gebrauchegestalc. Ob real ader als
tirappe, dieser Bedeutungsvorgang 148t sich als
lingulstiuches Sgnten im Sinne von Barthea
g eifen, d.h. das. ‘Bezeichnende (der ikonlsche
dgnifikant) bezieht Bich ayf ein Ding (hier: eine

Attrappe

In der Bedeutungestruktur von Weren wit ihrem
{libextriebenen) Nsthetischen Gebrauchswert~
‘wargpréchen werden Gegenetandebedeutung und
-Bagemungaattrappe sich Uberlagern und 1f viel-
Elltiger Weise varbinden. Attrappe und reale
Gegenstandsbedeutuny werden stets dieselbe 'Sprache
sprechen’ .

_Wir eahen, die Atiresppe hat die Struktur eine.r
Reprsentation (= elnes Symbola fir etwas
_Abwesendes). die als Pridsentation auftrict (d.h.
degsen Anwesenheit ‘bedeutet'), Elemente der
SAttrappe fungleren in jedem Warerkdrper, gowelt er
it Ubertriebenem Ysthetlschen Gebrauchswert-

Gebrauchawertvergegens t4ndlichung).

on einem lnlghen Bedeutungspysten unterscheidet
arthes das mythische System. Zeichen fungleren
wr als spezifische Arten der Einhelt von
Blgnifikant {Bezeichnendem) und Signifikat

Bezelchnetem). Der ,Mythos' entwendet konkrete
ingutatische Zelchen der oben definierten Art und
degradiert sle zu bloGen $ignifikanten eines

JSigni fikant,; | Signifikat,
e

Signuml

Signiﬁkantm

Slgmﬁkatm

Slgnumm

"Per tiefergestelite Buchatabe "1’ her.'leut,et ‘im Rahmen elnea
iinguntuchen Systems', der Buchstabe 'm' soll dle Elemente
"des 'mythischen Systems' bezeichnen.

mythische Systems




Um diege formalistlsche Skis
nehmen wir Zuflucht zu einem E

gtammt folgendes Bild: Egizelgt diel \
Skizze einer Tabakspfeife‘i" dmnter:.;:'
ins Bild hlneingemalt) dle Ins’chrifﬁ .
‘Ceci n'est pas une pipe' ('dies ist keine Pfeife').
Was immer ‘gqemeint' war vbn Magritte - z.B. ‘dles
1ot keine Pfeife, monderh ein Bild meiner Kunst' -,
uns werhllft dieses Bild rum besaa;_r«_gn Veratidndnis
unseres Gegenstands, sobald wir es na

Werbung erginzen. Unter das ikémische (bildliche)
geichen der Pfeife und unter die Ié;éhrift‘ ‘dies
jat keine Pfeife’ schreifen wir erginzend: 'sondern
echte M¥nnlichkeit'. Jedam, der 'HWAnnlichkeit’
erstrebt, bieten wir damit ein Mittel an. 'Erwirb
unsere Pfeife, und du kauf¥t dir MAnnlichkeit!,
geben wir ihm zu varstehen. Wir hi%an damit ein |
mythisches System im Einne ‘von Barthes geschaffen:

Gebrauchswert-
Zeichnung |vergegenstindlichuna

Pfeife

Signum, ‘Preife’

Signifikat

Signifikant * ‘Pfeifat® Minn] ichkeit

_

Die Werbung (anfangend auf der Verpeckung, sich
entfaltend zu einem Raum realer Imq.g'inationen in

STgnum, 'Minnlichkeit’

der Ausstellung der Ware), beldst 88 nicht beim
Zusatz sprachlicher Zeichen. 5le wontiert das Tkon
des Warenkdrpers Zusammen mit Ikongn (bildlichen
feichen) befriedigender Dinge. sxe_.!nmktiomusiert
damit die Eigenart menechlicher Wahrushmuny, Dinge
und Perponen - mit Helzkamp fu eprechen - 'nicht
nur als Bedeutungeeinheiten, _pogﬂnm{i{.ﬂ fusammen-
hang mit Bedeutungsstrukturen '(qlahr:zunehmen). die

f
L]

gleichermafien gegenstindlich gegeben sind' (siehe
das 2itat welter oben). Sie konstruiert situative
_Benonderungven aolcher Bedeutungastrukturen. 5ie

. grelft damit ip die Grundlagen spezifisch mensch-
licher Wahrnehmung ein, well sie die Orientierung
in der Wirklichkelt veriindert.

Die Struktur stellt sich nummehr so dar:

Dae Warenbild wird zum 'mythischen' Bedeutunge-~

. material degradiert: dies geschieht dadurch, dasg
es mit "mythigchen' %Zeichen befriedigender Dinge
zusammenmontiert: wird (im Rabmen einer pseudo-
gegenstindlichen Bedeutungsstruktuy) zu einem
Superzeichan fdr des, wae erstrebenswert im

. umfagsend sozialen Sinn ist. Diea mythiache Super-
‘Zeichen wird nun auf ein beatimmtes Einzelkapital
bezogen. Die besondere Gebrauchsgestalt wird zum
Bignifikanten der betreffenden Firma; die Einheit
yon beidem, das Eignum dritter Ordnung {denn der
~Warenkdrper aelbst stellt hereits ein 'zweli~
stbckiges’ Zeichen dar) wird zum Signifiksnten in
einey Eonstellation von zu Signifikanten degra-
dierten Ding- und Personenbedeutungen. Je nach
Warentypus und je nsch Marktlage des entsprechenden
Teilwarkts sind diese Superzeichen mehr oder
weniger elaborierct, greifen mehr oder weniger aus.
Ihre Reichweite it im Prinzip unbegrenzt. Sie
kSnnen Gott und die Welt, die Ordnung und die
Revolution einbefiehen und als Mythen aus den
aufgefiuhrten Bausteinen - mit dem Baustein der
petreffenden Barkenware an gehithrender $telle -
konstruileren. Freiheit und Sicherheit, GlOck,
Jugend, Geaundhait und Ansehen usw. werden als
Signifikate genommen, die von der betreffenden
Ware 'bedeutet' werden.

Den Grenzfall einer solchen Bedeutungsstruktar
bildet eine Konstruktioh sue Attrappen und Puppen.

semiologische Struktur
der Werbung

semiclogisches Schema
eines Werbeoythos

mythische 5
Funktionalisierung )
kozplexer .
Bedeutungsstrukiuren

b e T v A AT SPRERE S« w1 - e

die Marke
als Buperrelchen

v T



http:dis..;:'...�.�

gemacht werden, bezeichnen, n
Gebhrauchawerte, sondern aufm Geb

- Bolche 1deologisch michtigen 'uu-gt vermiteeln
den sozialen Zusammenhalt. Sie vermitteln die
2ugehBrigkeit der Individuen zu Gruppen, indem sle
nicht nur ihre Sprache und ihre Hmdliunqa\reisen
orientieren, sondern dadurch auch dié Struktur der

Persénlichkeit. s
Die Superzeichen der monopolistisches Waren-
Sathetik klinken in dicsen Zusaumenhang ein. Sle
organisieren vm die bwoﬂ:enen”i—ilirq‘t ‘der; mozialen
Zugammenhanyg, der Gruppenzugeh#zd,ghlt und
Perssnlichkeitsstruktur der Inﬂ.\w vermittelt.
' Die Bestandteile dex Su.perr.ei.ch':nr \d Vorbildungen
menachlicher Verhaltensweisen. 'H;i jreichnen dies
mit dem Begriff der realen mg Lonen.
Die warendsthetischen Superze ol az:gig:niaj.eren-
sle zu imaginiren Rfumen um dle bedorféne Ware.

Werfen wir noch elnmal einen Blick auf unger etwas
vereinfachtes Pfeifenbelspielt ‘Wer als Mann

gesellschaftlich erfolgreich und anerkannc seln
mischte, der kauft xyz-Pfeifen.' bim Botschaft
wird um reale Imaginationen anga“tbidhggt, die dem
Bild der Pfej.fe angegliedert werden’ ur'ld_me].erlei
leisten:

1} Sie bilden bestimmtse Ba*tungﬂ‘,_md peziehungen
zu Dingen und Mensechen %

1) sie bahnen die imag

dexr Geheltx
idecloglisierte
Befrledigungen

dle

i1declogische bimension

imagindre REume
uy die Waren

Anbahnung

iragindrar Lobensweles

u repgﬁentleren, die Vorbilder nachzubilden.
ein Auftreteén, seine dingliche Aysetattung, seine

. kanten ‘dar signifikate, wis sie die Superzeichen

i, der. Warendsthetik vorgeben,

Der Grenzfall in dieser Finsicht wirde der
Verbraucher einer ware sein, der sie so gebraucht,
1s wiirde er flir gle Werbung treiben: Er nlBte
aleo atdndig das Gitick und die Hormenkgnformitét
‘kedeuten’, die jene Superzeichen vorgebildet
haben. Br mifte ilhre Vorsplegelungen widerspiegeln.

Der Bplegeleffekt ildeclogliacher Identit¥t -'ich
bin dae Bild jenes Vorbilds' - wird schwerlich
gegan die Alltagswirklichkelt aufrechtzuerhalten
- mein. Das Vorbild steilt unerreichbar hohe
Anspriiche, bel deren ElnltSsungsversuch ich mich
vor dem Vorbild schimen. Diese Scham hennen wir -
; anknilpfend an unsere Interpretation der Prometheus—
; Sage — die eplmethalsche Scham. Prometheus heist
| der Vorbedachte: sain 8ruder, das Opfer, zu dem
schlieflich er seibst wird, helgt Epimetheus, der
. Rachbedachte. Er ist der Hereingefallene. Erschimt
aich zanlichst vor dem schinen Schein, auf den er
“hereinfiel. Er nahm Aie Attrappe als Vorbild und
chimt sich, well er sie nicht vollkommen nach-
ilden kann. Aber in der epimetheischen Scham
teckt berelts eln Mowont von Erkenntnis. Die
“Alltagenite und.auch die realen Erfahrungen vor
llem produktiﬁg?_: Titigkeit tun das ihre. Die
“Bindekraft der warendsthetischen Superzelchan
“erlahmt. Die epimetheische Scham wird zur
ttdugchung, Die mythische Bedeutung konnte im
‘Alltag nicht stabllisiert werden.

die epimetheischa
Scham
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Daher sind die warenfsthetischen S5
notwendig instabil. Was wir bisher a

Bedilrfnissen des Kapitala abgeleite
bel der Analyse seliner éedeutungss
seine innere unvermeidliche Instabil
periodische Innovation notwendig macht.
Die 4sthetische Innovation ist von daher ala
semiologische Transformation ZIu begreifen.
In der Sprache der Wirtschaft heift dieser
vorgang auch die 'Verjlngung’' eines Frodukts.
Wenn man sich fragt, welche ikonimchen und verbalen
Materialien als Signifikanten flr die Transfor-
matich bereitstchen und welche ideclogischen
Signifikate, so erhellt, dag die Innovation
1) nur neue Anordnungen im. aahman dergelben
Struktur treffen kann, allo nur Reorganisation ist,
2} dadurch sowchl die Gegenstandsbedentungen als
auch die persdnliche Identitdt ummodeit. Die Dinge
und die Personen stellen sich ung im Rlltageleben
notwendig als Invarianzen dar. apf denen wir unsere
Orientierung in der Welt und damit ‘unsere Welt

selbst' aunfbauen, Diese Invarianzen werden bel der '

semiologischen Transformation der Warenmythen
jedoch stdndig variiert. Die Walpe, in der wir
diese Eingriffe spllren, iat di® des Beohwindels.
Es echwindelt ung angesichts der Bodenlosigkelt
der warenisthetischen Bedeutungastrukturen.

Wie dle epimetheische Scham in EnttHuschung
umschligt, so das Schwindelgefihl in die
Erkenntnis des Schwindels. T

Inetebilitdt
der Superzeichen

apthetiache Innovetion
als

semicloglache Trane-

formation N

variation
von
Invarianzen

" NARENASTHETIK UND MASSENKULTIR

re das (subjektive) Gebrauchswertversprechen eines Indi=

) entateht den der warendsthetik.
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EINE THEORETISCHE SKIZZE

.pér salto mortale, den jede Ware bestehen mufi, ist die Reh-
Iisation ihres Werts, in gewbhnlicher Sprache ihr "Verkauf"
genannt, Marx analysjert im RAPITAL das Realisationspro-
blem:

"Die Waren mlesen sich als Werte realisieren, bewvor sie aich als Ge-
brauchswerte realisieren kdnnen. .

Andererseite nissen sie sich als Gebrauchswerte bewihren, bevor sie
sich als Warte reslipieran kBnnen.™ {(MEW 23, 100}

Schirfer kann man das Problem nicht formulieren. Desto er-
staunlicher ist es, daB Marx seine praktische Aufldsung
nicht untersucht, E3 ist als hitte er das Problem nach sei-
ner Formulierung "vergessen". Jedenfalls verschiebt er im
Kontext dae Problem auf einen andern Widerspruch, dessen
Bewegungsform das Geld ist.

Untersuchen wir den von Marx "vergessenen" Widerspruch ni-
her, um seine Bewegungsform zu erkennen! Den Gebrauchswert
fremder Ware kann ich erst verwirklichen, nachdem ich 1h-
rem Besitzer lhren Wert verwirklicht habe. Es kann also
nicht die wirkliche Befriedigung individuellen Bedirfnis—
ses, nicht der verwirklichteGebraucheswert sein, was das Ein-
tauschen bzw, den Kauf ausl&st. Andererseits wird stindig
gekauft. Warum? Weil gich der Riufer eine BedUrfnisbe-

friedigung von der Ware verspricht. Er tut dieg picht im
leeren ‘Raum, sondern auf rund der Gegenstandsbedeutungen,

) 4

Gebrauchawertversprechen einer Hare, dle ande-

viduoms. Was den Kaufentschluf ausldst, 1st nicht der Ge-
braugchawert, sondern das Gebrauchswertversprechen. Ein
geldbesitzendes Individuum wird zum Kiufer, wenn es sich
aufgrund des objektiven Gebrauchswertversprechens einer
Ware Gebrauchswert verspricht,

Der Modus, in dem das Gebrauchswertversprechen existiert,
ist der des Xsthetischen im weiteaten Sinn. "Weitester
§inn" so0ll u.a. helBen: Umfagt sein sollen alle dinglichen
Weisen der Gebrauchswertprisentierung sowle die personalen
Weisen seiner Repridsentierung durch den Verkiufer; umfast
asein soll aber auch die 4sthetische Rezeption durch den
Adressaten.

Wir nemnen den komplexen, vielfaltigen Bereich von Phino-
menen, Funktionen und Wirkungszusammenhdngen, der zur L3~
sung des elementaren qualitativen Realisationsproblems 3)

Die Beatimmung deg objektiven Gebrauchswertversprechens

ist es, initijerendes Material des subjektiven Gebrauchs-
wertversprechens zu werden. Die entscheidende Instanz, y
durch die alles hindurch muB8, ist die Motivation der Adres- *
gaten. Sie baut sich auf im Kreuzungspunkt unterschiedli-




=
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cher Bedlirfnisse sowie des Lébansplans und Identit8tspro-
zesges der PersBnlichkeit. Well der Effekt der Warenlsthe-
tik sich ilm Adressaten vollzieht, entnimmt sie ihm auch ih-
re effektivsten Materialien. Sie gibt sie itm, dsthetiach
baarbeitet, wieder zurlick, wm:
me Zu bewegen. Der Gl
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der realisierter Identitit, zu deren Abbild sie die R4ufer
zu machen versprechen. Sie eplegeln IdentitHt vor:; der
EKauf befdhigt zur Widerspilegelung dieser Identitit. Eine
formalanalogisch verfahrende Soziologle fast die "Werbung®
deghalb als “Sozialisationsinstanz” wie die Schule. Aber
der vorgang'muB als Antip3dagogik begriffen werden, da er
- dle Individuen nicht motiviert zur Entwicklung ihrer ge-
sellachaftlichen Handlungsfihigkeit. Die Warenigthetik
organisiert vielmehr motivationale "Kurzschlilgge”, indem
sle erfilllte Identitlit durch sozialfsthetischen Konsum ver-
spricht und auch real imaginiert. Die Schule erfihrt daher
die Attraktion dieser Instanz als Repulsion von Erziehung.

, Indem die Warenlisthetik symbolisch-4sthetiache Handlungen
organisiert und Identitit real imaginiert, ruft sie einen
kulturellen Effekt hervor. - Als kulturellen Aspekt der
Labenstétigkeit der Massen fassen wir alle rmen (mitsamt
den dazu erforderlichen Fihigkeiten und Gebrauchswerten) ,
in denen sie ihre Identitft einverstanden kultivieren und
dag "Lebenswerte am Leben® vergegenwdrtigen, Das *Kultu- )
relle" in dieser Bpdeutung ist also primidr kein abgegrenz-

ter Bereich, sondern ein Aspekt der Lebenstltigkeit in
s¥mtlichen Bereichen.

Dag Einwirken der Warenfisthetik in die Prisentierung der
,Identitdt und ins Zelebrierén des Lebenswerten bezeichnen
wir daher als ihren kulturellen Effekt. Wir wagen xu behaup-

',ten, daB eine Theorie der kapitalistischen Massenkultur ne-
ben der Wirkung der ideclogischen MAchte und den spontan-
kulturellen Prozessen (oder Momenten) den kulturellen Ef-
fekt der Warenlisthetik aufmerksam studieren muB.

#Wegen lhrer Bedeutung fitr den kapitalistischen Verwertungs-
prozef 1st die Macht dieses Effekts besonders stark., Bert
-Brecht verwies darauf, der Filmkritiker, auf den die Film-
Andustrie am ehesten hdrt, sel die Kinokasse. Bei der Wa-
rendsthetik fungiert die engste Rickkoppelung; der Waren-
produzent muB, bel Strafe des Untergangs, das H4sthetische
Gebrauchswertversprechen stindig effektivieren. Daher fin—
det alle kapitalistische Kulturindustrie im kulturellen
Effekt der Warenidsthetik ihr michtigstes Element vor.

Dies in zweifacher Hinsicht: Erstens findet sie hier ihr
Paradigma des "Ankommens®. Zweitens verh#lt sie sich zu
den realen Imaginationen der Warenwelt wie zu Michten,
--.die sie vor die Alternative atellen, sie zu respektieren
oder gegen sle gu revoltieren. Umgekehrt schlachtet die
Warendsthetik die Produkte der Kulturindustrie aus; sie
entnimmt ihr Elemente der Imagination des Attraktiven
-oder Repulsiven, um das Gebrauchswertversprechen der Waren
als entsprechende Wunscherfilllung zu organisieren.

Aus inneren wie- Yuferen Griinden sind die Pormatlionen rea—
ler Imagination, die sich um die Monopolwaren aufbauen .
und von den K#ufern mit symbolisch-H8sthetischen Handlungen
ausgeflillt werden, notwendig instabil. Der Sugere #kono-
mische Grund fir diese Instabilitit besteht einfach darin,
daB das strategische Mittel nach einiger Wirkung ftir die

,

allgema :
geZe : isthetik muf daher als Wir-
kungszusammenhang begriffeniwerden, dessen Instanzen in ei-
nen EntwicklungsprozeB hineingezogen werden. Die Waren-
dsthetik, gespelst aus den:Bildern (imagines) des Bediirf-
nigges, modelliert dag Bediirfnis um, indem sle auf es zu-
rckwirkt. Nach der Seite #igr Bubjekte bewirkt die Waren-
4sthetik daher eine st!hdigﬁ%pedﬂrfnismodellierung.

Die entscheldende Form, in der die allgemeinen Mechanismen
slch heute konkretisiert haben, ilst die Xsthetik der no-
lware. Der "Markenartikel" stellt sich dar als ﬁsthegi—
sches Gebrauchswertmonopol RQiesed beru guf einer "origl-

nellen” Modifikation des Gebrauchgwertversprechens. Die
ifiKation betrifft neben der dsthetischen Gestaltung des
Warenkdrpers auch die sprachliche Reprisentanz. "Yergessen
Sie das Wort Banane, sagen Sig einfach Chjiguita!®™ In die-
sem Sinn des dsthetischen Chswertmonopols - wenn auch
mit andern Ausdrilcken - wird{der Begriff auch vom Europfi-
schen Gerichtshof verwandt. Die Massenprodukticn begegnet

den Verbrauchermassen in den kapitalistischen Regionen der
Welt heute vorwiegend als Mdnopolware.

In Welterentwicklung der Thesen von Roland Barthes lift-
gich die demiologlsché Struktur der Monopolware folgender-
magen fagsen: Der Gebrauchswart ist quasi de-generalisiert; .
seine dsthetlsche Besonderung "bedeatet® das Monopol. Bu= -
glelch "bedeuten” die einzelnen Zlige der 4sthetischen Aus-
arbeitung allgemeine Wunschbefriedigungen. Die De-Generali-
sierung des Gebrauchswsrts trigt eine Super-Generalisie-
rung des Gebrauchswertvexsprechens. In diesem Sinn bildet
die Xsthetik der Monopolware mythische Superzeichen, In dem
AusmaB, in dem diese Superzeichen auf die Adressaten wir-
ken (bel ihnen "ankommen), organisieren sile deren Weise
des Bedeutungshabens um. Die in die Superzeichen integrier-
ten allgemeinen Bedeutungen (z.B. Anerkennung, Liebe,Ge-
sundhelt, Gliick, Mannlichkeit, Naturreinheit usw. usf.)
werden konkret imaginiert. Die Waren sind nun umgeben wvon
imagindren RHumen, in die das Individuum eintreten und sie
mit bestimmten Handlungen ausflillen soll. Bandelt das In-
dividuum in ihnen, organisieren diese Riume seine Weise,
diese Handlungen und sich selbst zu erleben. Sie organisie-
ren denen, die In sile eintreten, ihre Imaginationen. Ein-
gatz dieser Imaginationen ist die gesellachaftliche Iden-
titdt der Individuen. Wie "Behen” sile sich, ihren Kbrper,
mit den Augen der unbestimmten "Andern®?

Die Waren fungleren nun alsgi¥eale Imaginationeni die um
sle aufgebauten mythischen Superzeichen prisentieren Bil-

.

R 3ot e ey




- Kapitalgtrategle zur schranke
' Teilmarkt mit noch funktioni f r
3 ke" vollgestopft ist, wird dfledgizu lhrer eigenen Schranke.
In dieser Situation nimmt dad™#Apital Zuflucht zur Strate-
gle der 4sthetischen Iandvation. Sle besteht in einer Re-

organisatiSh des asthetlschen GebtauchswartvgFsprechens ;
einer Ware. Wie man weiB, kompensierte diese dsthetische

rd. Wenn der entsprechende
den "Modellen” @iner "Mar=-

etwa in Gestalt

ne reale Gebrauchswertvergchlechterung

Superzeichen besteht darin, daf der Effekt imaginare;

wunscherflillung beim Kiufer/Benutzer sich abnutzt. ?1e

Imagination wird brlichig. Man kann nicht Bténdig rglhe

Natur oder echte Minnlichkeit imaginieren, blo8 weil man

eine bestimmte Zigarettemmarke raucht oder ein bestimmtes
(: Rasierwassger benutzt.

Stabiliglert wird die Imagination im Sinne der Warendsthe-
til eren Skt. BI hesteht
n r ahme de magination der Ware als vorbild, des-
sen Abbild das Individuum zu sein hat. Die "freiwillige”

tbernahme des Anspruchs, das Vor-GespiegelFe wlderzuspie-
geln, fihrt zur epimetheischen Scham gegeniiber qem vor-

bild. Ich muf mich vor ihm schimen, well ich seine Perfek-

bolisch-4gthetischen Gebrauchs, den ich von den Weren ma-
che, nicht erreichen kann. Ich bin "selber schuld”, das
ich ein schlechtes Abbild der Vorbilder ahgebe."hher die
Erfahrungen des Alltags sind nicht nur widerspruchl}ch,
gsondern sie enthalten auch tragflhige Elemente von Expe-

4nderndem Handeln und "&ingreifendem Dgnken“ {Brecht) .
Die Imaginationen werden brelighidg. Dies: ist der innere

vation der wWaren.

Die dsthetische Innovation- der wWaren schlleit Umwalﬁungen
in den von ihnen organisierten Dimensionen der Persdnlich-
keit der Konsumenten ein. Sie kommen nile zur Ruhe. Immer
wieder schligt der Widersprugh gwischen Vorbild und Ab-
bild durch. S0 bewirkt dieaer?Eunktionszusammenhang, der
gich als unabschliesbarer Prozes betltigt, eine massenhaf-
te Disposition zu psychischen Erkrankungen (neben anderen
Faktoren}.

Aber die Massen sind nicht nur Leidende, ihr Leben ist keln
blofer Struktureffekt, Die Analyse der pathologle des ge-

sellgchaftlichen Daseins im Kapltalismus darf nicht umkip-
pen in ein Modell der Pagsivitit. alle kulturellgn Effek-

te, einerlei, ob von der kapitalistischen Kulturindustrie

oder andern ldeologischen Apparaten oder von der waren-

Fy 4sthetik ausgehend, bgruhen auch auf einem Moment von El:
§ gentitigkeit der Indfgfauen. W5 gibt da keinen Automatls
us. DaB dieses Moment -

Reorganisation in den letaten Jahrzehnten nur allzuoft ei- -

von verkd B £ L

"+ die herrschende Kultur. Vor allem die jugendliche Subkul-

tion trotz aller Kaufakte und trotz alles befllsseenen " =sym-—

rimentalismus", wle Gramscil das einmal nennt, d.h. von ver-

Grund fdr die Notwendigkelifiperiodischer #sthetischer Inno-

" der Subkultur zurick. Die empirische Subkultur umfaft ne-
vielen Konsumbezlehungen ins Win-

zige zusammengedrihgt ist, darf nicht dazu verleiten, es zu
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vergesaen. Da der Zweck dieser theoretischen Skizze des
Wirkungszusammenhangs der Massenkultur ist, zur Erweite-
rung der kulturellen Handlungsfihigkeit der Massen bel-
zutragen, versteht sich, WM&-
keit im Zustand der Fremdbest theit grépere Aufmerksam—
KeIT Widmen milesen. Im engen Rahmen dieser Thesen werden
wit [ arisch auf Formen sogenannter Subkultur be-
ziehen. Wir lassen die entscheidend wichtige Frage nach

elner Kultur der Arbeit offen, um sie in anderem Zusammen-
hang zu behandeln.

An der Subkultur;iqteressieren hier vor allem ihre Aspek-
te reb scher genstindigkeit und des Widerstands gegen

tur 188t sich als Ingubordipationmsikultur interpretieren,

Auf die warenasmmm

Heranwachsende damit, Selbstbestimmung in der Art einer
™ Verkleidung darzustellen. Gegenstinde und gestische Ver-

haltenswelsen dienen der symbolisch-isthetischen Prisen-
tation von Identitdt. Dieser Versuch 144t sich deuten als
ein Versuch, anstelle der verwehrten vollen gesellschaft=-
lichen HandlungsfShigkeit wenigstens kulturelle Handlungs=-
fdhigkeit zu entwickeln. Im Gegensatz zur :Kulturindustrie
und andern ideologischen Apparaten wirkt der subkulturelle
Tmpuls nicht vertikal (d.h. von oben nach unten), sondern
horizontal, d.h. zwischen den Mitgliedern sozialer Gruppen.
Da die Kontrolle tUber die gesellschaftlichen Lebensbedin-
gungen nicht wirksam infrage gestellt bzw. beansprucht wer-
den kann allein vom Standpunkt der Heranwachsenden - dies
unterscheidet solche Subkulturen fundamental von kulturel-
len Entwicklungen in der Arheiterbewegung oder in den na-
tionalen Befreiungsbewegungen —, wird fiir sie die Asthe-
tische Distinktion entscheidend, wobel die individuelle
Unterscheidung im Rahmen der ¥nterscheldung der gesamten
Bezugsgruppe vom Rest der Gesellschaft spielt und oft in
der Art einer Uniform hinter dieser zuriicktritt. Dies
macht dle Subkultur interesgsant fdr die Warenfsthetik.
Dern in einer Subkultur tun sich auch "Sub-Mirkte®” auf.
Die Konzerne beobachten diese als Probemdrkte und die

Gesgta
gendmade q r vOon uns analysierte Punktlions-
KTSYEaUTs Neue. Der Gehalt der imagindren Riume der Waren
ist in diesem Fall ein besonderer. Sie bieten die Subordi-
nation mit der realen Imagination der Ingubordination.
Daraus entspringt eine weltere Dynamik. Die Insubordina-
tion erfdhrt sich als marginalisiert, weil ihre symbolisch=
dsthetischen Gestaltungen kultureller Distinktion inte-
griert worden sind. Sie wird gezwungen, sich erneut zZu un-
terscheiden. Wieder wird sie eingeholt. So muB sle perma-
nent von neuem entspringen. Es ist elne wahre verfolgunga-—
jagd. Die Insubordinationskultur 1l2at hinter sich ein brel-
. tes Feld massenkultureller Phinomene mit Ausdrucksmitteln

ben der {sich des-integrierenden} Avantgarde und groden
Tellen dieses (re-integrierten) Felds vielfiltige Formen
der Uberlagerung und des Uhergangs.

.
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aus diesem Beisplel “lernen wir auch, daf es angebracht
igt, stets zu unterscheiden zwiechen beatimmtem Eist.hetj.-
‘schem Material und seiner "Organisation". Dlesger Unter- -
schled 1st wichtig filr Versuche der Zurflckgewinnung von
Terrain auf dem Feld der Magsenkultur. Flr eine bewuBte.
kultureile praxis:% unten” wird die Organisation Hsthe-
tischen Materiale ntscheidende asein. Das mterial ge—
h8rt nicht endgiltigflem Gegner, der es sowieso "von un=:
ten" entwendet hat. Beptimmte Formen kultureller Praxim- -
von-unten kdnnen daha:' als Formen ‘der Umorganisierung von:
#sthetlischem Material konziplert werd.en.

2USAMMENFASSUNG

i Der Begriff des Knlturellen, der mit grofer Vorsicht zu

3 handhaben ist, scheint geeignet als- Gegenbegriff zum Ideo-
logischen. Wihrend im Ideologischen der WirkungsZusammen-—
hang ideeller Vergesellschaftung-vor~oben zu fassen iset,
wihrend ferner im Waren¥sthetischen das flr die kapitali-
stigsche Wirtschaft motwendige Sich-Hineinarbeiten in die-
symbolisch-4sthetische Dimension der Lebensweise begriffen
ist, erfast der Begriff des Kulturellen die UmsetZung der
: gegellschaftlichen Lebensbedingungen In erfilite Lebenawel-
i se. Im engsten Sinn umfast Kultor dann das am Leben der

O Magsen {oder der Natlonen, Klassen, Gruppen usw.}, was

2N nicht in fremden Interesse oder flir einen auBer diesem ge-.
genwlirtigen Leben liegenden Zweck geschieht. Empiriache
Phiinomene von Kultur und Gegenkultur resultieren aus den
konkreten Krifreverhiltnissen und Hberlagerungen der betei-
ligten Instanzen. HT

i

ANNERRUNGEN

1) Marx interpretiert das Mlilatimtpmhlm rundchst im Rahmen der
verhiltnisse privat-arbeitstdiliger Produktion: "Denn die auf sie
{die waren) verausgabte mam; chae Arbeit zéhit nur, soweit sie in
einer fir andre niitzlichen FORS: muusgabt ist. Ob andren nftzlich,
ikr produkt daher fremde Bedifilsse befriedigt, kann aber nur ihr
Austausch beweisen.” (MEW 23, 1GI}

Bis hierher stellt sich das Problem so: Wertrealisation und Gebrauchs-
wertrealisation setzen ¢inander wpraus. Marx werschiett nun das

: Problem: Jeder Warenbesitzer ﬂaﬂu seine Ware allgemein gesell-

3 schaftlich als niltslich anerksnmt haben, ist aber selber nur bereit,
die Ware anzuerkennen, die sein- deividuelles Bediirfnis befriedigt.
"Aber derselbe Prozes kann nichts;gleichzeiug fir alle warenbesitzer
nur individuell und zugleich ng: lgemein gesellgchaftlich sein.*

bie Bewegungsform dieses WJdW! 1st die Geldform. So richtig
dies ist, iibersiehc Marx, daF f@er zuerst formulierte Widerspruch fort-
besteht, elementar fiir den swelten wWiderspruch bleibt.

2} Der Begriff “Gegenstandshedeutung” fungiert hier im Sinne der Kri--
tischen Psychclogle (vgl. vor-allew XK. Holtkamp, Sinnliche SErkennitnis,
Prankfurt/M. 1973). Holzkemp faft die Besonderheit der Gegenstands—

bedeutung von Arbeitsprodukten wit dem BegTiff "Gebrauchswertvergegen-

! 3) Dem gqualitativen Rpalisationsproblem, das aus der Besitzschranke

ADIE KULTURELLE BEDEUTUNG DER WARENASTHETIK unD DI1E NOTWEN- ..

" Dle Schule steckt in einer Krise, die sich besonders als

' versuchen zu zeilgen, daB der &sthetischen Erziehung, wenn
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stindlichung*. Dexr Gegepnstand selbst présentiesrt seinan Gebrauchssw
wert materiell, statt {hn nur symbolisch zu re-préisentieren.

Zur weiteren Ausarbeitung und partiellen Kritlk dieser Begrifflichkeit
vgl. W.¥. Haug, Werbung und Konsum, Hagen (Fernuniversitit) 1979 (vor
allem Kapitel l4: Zur Semiologie der Warendsthetik).

zwischen Gebrauchswert und Bedirfnis resulitiert, stellen wir das gquan-—
‘titatiwe Realisationsproblem gegeniber, bei dam og sich m die Grife
des Fauschwerts dreht.

d) Der griechische Mythos stelit “Prometheus” (der Name bedeutet: “der
vorbedachte®, der die Wirkungen seines Handelns iw Voraus bedenkt)
als den Bruder von "Epipetheus” vor (= "der Nachbedachte®"). Die beiden
"Rrider” kinnen als die beiden antagonistischen Charaktermasken interpre-
tiert warden, die den Individuen in Tauschverhiltnissen aufgeprigt werden.
Epimetheus ist der, welcher in einer Tauschbeziehung spontan die Gabe
des andern annimet und die Folgen erst nachtréglich bedenkt, wenn eg, 2u
spét Ist. (Vgl. dazu "Merbung und Konsum”, a.a.0., 4. Kapital: "Exkure:
Verarbeitung im Ngthos™.)

DIGKEIT ASTHETISCHER ERZIEHUNG

Motivationskrise der Schliler ¥upert. Die folgenden Thesen

sle dle Zusammenhlinge der Krige begreift und ihre Auf-
gaben entsprechend versteht, eine besondere Bedeutung zu-
kapmt . Uberspitzt 148t aich behaupten: Damit Gberhaupt
schullsche EBrziehung méglich sef, bedarf egs der dstheti-
gchen Brziehung. Da die Warenisthetik die stirkste gesell-
schaftliche Macht der Organisation unserer Sinnlichkeit
ist, ist dile fHsthetische Erziehung hier absolut herausge-
fordert, ohne das sle dieszse Herausforderung bisgher im Ernst
angenomman hitte.

Im folgenden werden zun#chst Thesen zur Motivat.ionskrise
und zum Beitrag der Waren#sthetik zu dleser Krise skizZziert,
um anschliefend daraus Vorschllge abzulelten. Die Uberle- -
gungen minden in den Vorachlag, in die &sthetische Erzie-
hung das Ubergreifende Lernziel kultureller Handlungsfihig-
keit aufzunehmen, bezogen auf die von der Warenlsthetik we-—
sentlich bedingte Massenkultur des Alltags.

1) Den hier angewandten Kulturbegriff fihre ich néher aus in: Arqument -
115 {Mai 1979).

P
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LERNEN UND MOTIVATION

Un die Motivationskrise zu veXstehen, missen wir Lernen
als eine Titigkeit besonderer Art auffassen. Lernen 1lst
nichts Passives, obwohl das dumpfigelangweilte Herumsit-
zen passiver Schlller in einem lebénsfernen Frontalunter-
richt diesen Eindruck oberfifichlich hervorrufen kann. Aber
schon beim zweiten Zusehen sagt einem dieser Anhlick das
gerade Gegenteil: Er bletet:? “Bild vom Scheitern des
*eintrichternden" Lehrens. Dex NUrnberger Trichter funk-
tioniert nicht, weil er gege e Gesetze der Lernfunktion
verstdst. Lernen ist ein Anelghpungshandeln. In ihm werden
Fihigkeiten, Wissen und Orientlerungen angeeignet.

Lehren heiBt, die Bedingungen ffir lernende Aneignung or-
ganisieren. Lehren heift in diesem vermittelten Sinn
das Organisieren von Lernprozessen.

Die Verabsolutlerung der technischen $Seite des Lehrens,

die stillschweigend mit einer Vorstellung vom passiven lLer-
nen einhergeht, sucht die Grinde fUr Wiederlagen und Er—
folge allein 1n der Didaktik. Es richt sich in der Praxis,
wenn man vergift, das. Lernen ein Handeln ist. Das Brecht~
sche "er hat einen Nachteil, er kann denken", gilt, mehr
oder weniger, fUr jeden Schiiler.

Wenn man Lernen als Aneignungsatitigkeit begriffen hat,
wird einem auch einleuchten, das die Triebkraft, die "hin-
ter” dieser THtigkeit stehen muB, Schlisselpedeutung hat:
die Lernmotivation. . ‘

Aber halt! Ubertreiben wir nicht die Bedeutung der inneren
Triebkraft? Vergessen wir nicht "Zuckerbrot und Peitsche”,
die Verheipung sozialen Aufstiegs mit handfester materiel-
ler Belohnung und sozialen Abstiegs mit handfester materiel-
ler Begtrafung? In diesen polaren Horizont - wiesin den
Bildern vom Jiingsten GexXieht zwischen Verdammmis und Para-
dies - spannt die Gesellschaft die Schifler ein. "Wer nicht
hdren will, mu2 ftthlen.% Jedoch, diese Einspannung funktio-
niert erst, wenn der Einzelne sich selbst einspannt, die
Spannung verinnerlicht. Die Motivation ist das Ergebnis.
Sie ist alles andere als selbstverstdndlich. Ihr Zuastande-
kgmmen hiingt von welteren gesellschaftlichen Bedingungen
ab. ’

Zwel Gruppenvon Bedingungen wirken heute dem Zustandekom—
men oder Aufrechterhalten von Lermmotivation vermutlich
besonders stark entgegen. Die erste ist das Schwinden der
Aufstiegsperspektive. Akademikerarbeltslosigkeit und Be-
rufsverbote entmutigen (entmotivieren) so manchen Gymnasia-
aten, Lehrstellenmangel und Jugendarbeitslosigkeit viele
Hauptschiller.

Das Zuckerbrot wird kleiner, Was ist mit der Peitsche?

Sie wirkt merkwlirdig gedmpft. Sind es die sozialstaatli-
chen Sicherungen, die den Arbeitslosen vor dem Schlimmstep.
bewahren? Filhren die Sicherungen, wie man von konservati=
ver Seite annimmt, Zu einem Erschlaffen der Leistungsmoti-
vation? Dieser 5chlufi wire voreilig. . :

e e TSP

'b'SUBKUDTUR ZWISCHEN INSUBORDINATION UND WARENASTHETIK

2Zwel andere Motivationszusammenhinge bieten sich n#mlich

‘Subordination unter die herrschende Kultur. Die "Subkul-
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den Schillern an. Der ndchste ist der Motivationszusammen=-
hang der "Subkultur®. Daneben steht die Grofmacht der At-
traktionen unserer Gesellschaft: dasg Warenangebot mit sel-
nen Verlockungen, die Warendsthetik. Sie mischt in der
jugendlichen Subkultur stdndig mit. Sie entwendet ihr Mo-
tive, um sle ihr transformiert und in ihre Funktionen ein-
gespannt wieder zurlickzugeben.

"Subkultur® ist kein klarer Ausdruck. Worum geht es dabei?
Das treibende Motiv der "Subkultur®™ ist die Ablehnung der

tur™ ist "Insubordinationskultur®.

Die Warendsthetik reist die 3sthetisch-symbolischen und
gestischen Ausdrucksformen der Insubordination los und
organisiert sie um, assimiliert sie sich. Die jugendliche
"Subkultur" stellt daher ein vielfdltiges, stindig hin—- und
und herwogendes Krifteverhiltnis mit komplexen Uberfor-
mungen dar. Im grofen und ganzen behdlt die Grodmacht Wa-
rendsthetik die Kontrolle. Die Insubordination erfdhrt
gich an den Rand gedrdngt. Die Warendsthetik fi3ngt sie
stdndig ein, daher entspringt die Insubordination immer
von heuem. :

Als Massenphdnomen bleibt zuridck: Dle warendsthetische
8ubordination mit dem Ausdruck der Insubordination. Die
Unterwerfung als Selbsttdtigkeit. Die Gesellschaft hat sie
wieder. Aber flir sie wie fUr die Jugendlichen gilt in die-
ser Hinsicht: Wer gewinnt, verliert. Die Jugendlichen ha-
ben versucht, sich selbst zu gewinnen, und sind in die wa-
rendsthetische Fremdbestimmung geraten. Die Selbst¥ndig-
keit sinkt stdndig zu blofer Verkleidung herab.

Die Gesellschaft hat die Ausbrecher wieder eingefangen,
aber sie hat dies in eilner Form getan, die ihren Fang fir
die schulische "Sozialisation™ zZugleich zu verlieren
droht, Keine schulische Sozjlalisation ohne Lernmotivation.
Die Warenisthetik hingegen arbeitet wile umgekehrte Erzfe-
hung. Sie verstirkt die Motivation zur Aneignung von Kon—
sumgiltern - mit besonderem Akzent auf Glitern Hdsthetisch-
symbolischen Konsums. Lernen hingegen helBt Aneignung von
kognitiven, emotionalen und technischen Voraussetzungen
der Xontrolle der lLebenshedingungen.

LERNZ IEL HANDLUNGSFXHIGREIT UND WARENKSTHETIK ALS UMGEKEER~
TE ERZIEHUNG

Lernmotivationen mégen auf angeborenen produktiven Bedirf-
nissen im Sinne der RKritischen Paychologle aufbauen (Neu-
gier, Bxplorationsverhalten, SpaB an kdrperlicher Geschick-
lichkeit usw.). Als konkrete Motivation zu schulismhem Lemen
drilcken sie jedoch eine sozlale Orientierung aus, Der Schiller
muf sich versprechen k&nnen, dad das zu Lernende zu angestreb
ter Handlungsf#higkeit beitrlgt. Wenn einer lernen will, damm
deshalb, weil er seine Handlungsfihigkelt entwickeln will und




SE.

- 40 -

well er irgendwie einsieht, das8 ohne diemes Lernen die
erstrebte HandlungsE8higkeit unerreichbar ist. Wer weiB,
das er es n8tig hat, will lernen.

Die Schule kehrt geradezu zwanghaft Handlungsunfihigkeit
der Schiiler hervor. Sie rechtfertigt damit instinktiv die
Degradierung der Schiller zu;pidagogischen Objekten. Lei-
der/qllicklicherweise versagt:dieses Mittel. Aber leider
rechtfertigt es sich in der" _hulischen Ideclogie desto
nachhaltiger, je mehr ee vershgt. Man sieht doch, die
Schiller wollen ja gar nicht I8rnen, folglich sind sia noch
ungezogen. Die Schiler entwic ein Doppelleben, weichen
aus in die "Subkultur®. Da ca, Einige fllchten Hals

Uber Kopf in die Droge, dieseidauernde H8lle in der fliich-
tigen Form des Paradleses. Dig:Hasse wird wieder eingefan-
gen in die "Massenproduktkultyr®.

Hier geht es anders zu als in der Schule. Man wird nicht
erzogen, sondern bedient, begt8tigt, umschmeichelt. Hier
wird einem gegen gewisse Kaufpreise hochgeholfen zu symbo-
lisch-dsthetischer Handlungsf8higkeit. Hier wird der Schi-
ler als handlungafihig - im Sinne von: er kann kaufen =
behandelt. Er muf nichts lerneén, nur etwas kaufen und das
Gekaufte auf vorgebjldete Weise gebrauchen.

Unter dem Ansturm der Warenfisthetik steht die Schule mit
dem Rilcken an der wWand.

Was tun? Bloch hat vor zwel Jahrzehnten - durchaus repra-
gentativ fiir die Linke - hilflos gewettert gegen "Gltzen
wie Fernsehen, HKihlschrank 8azu”. Soll die Schule wettern
gegen Gdtzen wie Jeans, Beatschuppen dazu?

Auf der Suche nach einem Weg aus dem Dilemma muf man sich
klar machen, was die E{nglitze dea schulischen, des sub- .
kulturellen und des waren¥sthetischen Aneignungsprozesses
sind. . )

HANDLUNGSFXHIGKELT UND IDEWTITAT

Das ausgezeichnete Vulgaretfmnloqische Wortsplel der deut~

schen Mystiker, gQualitit mit gual in Verbindung zu bringen, %

trifft auf die Altersgru der "Heranwachsenden" (die
Adoleszenzphase) besonders zu. Die Frage Wer bin ich?
drlckt guilende Entwicklungsaufgaben dieser Phase aus. Ihr
Zwilling ist die "Sinnfrage®. Der Heranwachsende verlist
in einem gebremsten, sich iber viele Jahre hinziehenden
Prozefi die Familie und muf suchen, sich in andere gesell-
schaftliche Gruppen Zu integrieren. Was denken die andern
von pnir? Was soll ich einmal werden? Zwligchen der Errel-
chung soziosexueller Handlungsf8higkeit und dem Finden ei=-
nes Berufs, unter der ZerreiBprobe konkurrierender gozia-
ler Ansprliche, stellt gich die Identititsfrage. Zu mir zu
kommen, wird zum Problem, weil. ich zu den andern kommen
muB. Das Aussehen 1st die unmittelbare Kraft, die (iber
Anziehung/AbstoBung entscheidet oder einfach kalt liAt.
Das kdnnen, die Kontrolle dea K8rpers und der gesellschaft-
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lichen Organe ist die zwelte Rraft, die mich als Ich zu
. den andern finden l3pt.

Das Haben vermittelt Aussehen und K8nnen, sowelt sle auf
Produkte angewiesen gind, auf Mittel symbolisch-8stheti=-
schen Konsums das Auseehen, auf Mittel der Naturbeherr-
schung, auf Werkzeuge, das Rinnen, die Qualifikation.

Ydentit8lt ist immer vergesellschaftete menschliche Natur
- des Individuums. Identitlt ist, wiée wan sieht, voller wi-
- derspriiche, vereinigt die gegensidtzlichen Pole. Identitit

ist eine Anstrengung, sich zu vergesellachaften, die auch
als vielfache Kompetenz beschreibbar ist. Die kommunlka-
;tive Rompetesner verhindet Kirper {(Aussehen), Qualifikation

{Kk4nnen) und sachliches Eigentum (Haben}. QuMlend ist die
Inkonpetenz, quilend die Unsicherheit, ob man die Proben
der Kompetenz bestehen wird.

Wenn die Aneignung von Fiéhigkeiten der Kontrolle der Le-
bensbedingungen vom Heranwachsenden als Hilfe bel der
Identitdtsfindung erfahren wird, widchst ihr die EKraft zu,
die das Suchen nach Identitlit antreibt. Das Ergebnis ist
die stirkste mgliche Lernmotivation. In bestimmten revo-
lutiondiren Phasen der Geschichte erscheint sie als magsen-
haftes Phinomen und begrilndet ein ungeheures Pathos des
Lernens. .

Die massenhafte Apathie gegenliber Lernzumutungen driickt
eine entgegengegetzte Erfahrung aus: Sozialisation, also
Aneignung von Handlungsf3higkeit im Rahmen der bestehenden
Verh#ltnisse, erscheint als Selbstentfremdung. Flucht in
figenberejche, massenhaft in die Insubordinationskultur,
erscheint als Weg der Selbstverwirklichung.

Per Erziehungsanspruch der Schule scheint dann unmittelbar
mit Selbstentwirklichung zz drohen.

;IHAGIHKRE RAUME DER WARENASTHETIK UND IDENTITKT

. Dag Wirkungsgesetz aller Warenlisthetik wird von jedem halb~

. wegse guten VerkYufer praktiziert: Der Angelpunkt dee An~
‘kommens von Versprechungen liegt im K¥ufer, nicht in der
Ware. Der Wunsch jgt der Vater des Gedsnkens - gilt aauch
vom Kiufer. Die Waren werden nach diesem Wunsch gebildet,
zandchat in Gestalt und Cbherfliche. Auf der Verpackung
werden sie bereits zu komplexen Bildern ausgearbeitet,
*nild" ist nicht nur ikonisch zu verstehen, sondern po wie
das Wort "Imago" in "imagindr*. Die Warendsthetik organi-
piert um die Waren herum imagindre R4ume. 5ie beinhalten
vor-Spiegelungen van Identitdt, die durch den Gebrauch

der betreffenden Waren vermittelt gezeigt wird. Diese vor- ' --
Spiegelungen bieten dem Adressaten an, sie nach dem Kauf
widerzuspiegeln in seiner Selbstdarstellung und dadurch
Probleme der Identitit gellist zu bekommen.

Die imagindren R4ume um die Waren sind dazu gedacht, R¥ume
» unserer Imagination zu werden, die wir durch Hsthetisch-
. symitxdlisches Handeln ausfilllen.

i
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Bei der Betrachtung dieser imagindren Riume mug man unter-
scheiden zwischen dem symbclisch-#sthetischen Materlal,
aus dem sie aufgebaut sind, und dessen Qrganisation.

In dem Mafe, in dem die imagindren Riume der Warendsthetik
bei den Adressaten "ankommer", wirken sie mit bei der Qr-
ganisation sozialer Tdentitdt. Sie organisieren soziale
Identitit auf dem Weg (ber Objektheziehungen.

Eine Hose, eine Zigarette, ein Getridnk sind jetzt “mehr”
als Hose, Zigarette, Getr#nk. Ihr Konsum imaginiert Iden-
titdt. Warenlsthetik wodelliert so die Hedirfnisse and die
Weise, in der wir ihre Befriedigqung erleben., Umfassend
beeinflustt sle auf diesem Weg die Alltagskultur.

SCHULE UND} WARENASTHET IK

Schule und Warenisthetik gleichermagen als "Sozialisations-
instanzen™ aufzufagsen, hiefe unter formal-analogisieren-
der Betrachtung den Gegensatz belder Instanzen iiberdek-
ken. Warendsthetlk Llst Gegenerziechung.

In vieler Hinsicht sind die Heranwachsenden kompetentere
Kdufer und Konsumenten als jihre Lehrer und Erzieher. Aus
verschiedenen Grinden - die Innovationshereitschaft derx
Heranwachsenden ist einer davon - baut die Warendsthetik
Erscheinungsformen der Jugendlichkeit in die Identitits-
Vorbilder ein, die sie auch den Erwachsenen vorgibt. Be-
stimmte Aspekte der Schilleridentitét werden s0 zum Vor-
bild auch fllr Lehrer. Umgekehrte Erziehung auch in diesem
Sinne: dsthetisch-symbolische "Sozialisation" der Lehrer
nach dem 81ld der Schiller. ’

Die Schule steht mit dem Rlicken an der Wand unter dem An~
sturm der Warendsthetik bel gesellschaftlichem Abbau der
Bedingungen von Lermmotivation. Viele Symptome, viele
Diagnosen, viele Arzte und Rezepte. Alle aber sollten sich
zundchst {ber den gesellachaftlichen Rahmen klar werden,
der die Probleme ebenso wie die L3sungesméglichkeiten be-
dingt. In letzter Instanz ist dieser Rahmen determiniert
durch die kapitalistieche Warenproduktion. Genauer: Durch
einen Konzentrationegrad des Kapltals, der'die kleinen
und mittleren Warenproduzenten (mit Ausnahmen in bestimm-
ten Nischen) hoffnungslos in die Defensive gedringt hat.
In den GroBunternehmen wiederum pflegt man treffend daven
2zu sprechen, das die Herstellungsabteilungen 2zu blofen An-
hdngseln der Verkaufsabteilungen herabgesunken seien. Pro-
duktisthetik mu8 daher, will man der Wirklichkeit Rechnung
tragen, In erster Linie als Warendsthetik behandelt (wenn
auch nicht mit dieser zusammengeworfen) werden.-Die Schule
kommt unter solchen Bedingungen nicht an der Wareniisthetik
vorbel, sChon well diese in die Schule kommt in Gestalt
von Kleidung und Verkehrsformen, von Imaginationen und
Triebkriften, von Tdentit¥tsbhildungen und kommerzialisier-
ter subkultureller Attraktion.
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FJR EINE RULTURPADAGOGISCHE AKZENTUIERUNG DER ASTHET ISCHEN
ERZIEHUNG

Der Mdsthetischen Erziehung wichst damit eine groBe Aufgabe
zu. Sie kann u.a. kulturpidagoglsche Funktionen ilbernehmen,
und zwar bezogen auf die Massenkultur der Gegenwart, in

deren Zentrum der Warenkonsum steht. Einige bezeichnen die-
sen Zusammenhang mit der Begriff der "Massenproduktkuitur®,

Ep dlirfte klar geworden sein, daf die sowieso bescheidenen
Wirkungsmdgl ichkeiten 4sthetischer Erziehung verspielt wer-
den, wenn sie gegen Identitlitsbediirfnisse und Selbsttitig-
keit der Heranwachsenden angeht.

Angesichts der gesellschaftlichen Rahmenbedingungen kann
die alltagsbezogene kulturisthetische Erziehung nicht an-
ders ale gesellschaftskritisch sein.

Angegichte dee springenden Punkts der Schiilermotivation
hat sie Aussicht auf einigen Erfolg nur, wenn eie die
Selbsttitigkeit der Heranwachsenden respektiert.

Angesichts der fiir die Heranwachsenden ungeheuer groden
Bedeutung der symbolisch-dsthetischen Selbstdarstellungs-
m¥ylichkeiten wire einem blof ablehnenden Verstidndnis von

. "Kritik", gepaart mit vorwiegend intellektuaiistischer

Herangehenswelge ,auf jede Welsze ein Miferfolg beschieden.
Entweder wlrden die Schiller das Angebot einfach links lie=-
gen lagsen, weil es ihre soziallsthetischen Bedilrfnisse
verfehlt, oder ee wiirde unglidckliches Bewulitsein anstelle
von kulturdsthetischer Handlungsfdhigkeit erzeugen.

Umgekehrt hiefe es das Kind mit dem Bade ausschiltten, wilr-
de man die Notwendigkeit einer begqrifflichen Rahmentheo-
rie, die die wirklichen Rahmenbedingungen sozialen Han-
delne aller Beteiligten erfaBt, verdringen. Ohne Theorle
der Warendsthetik vermag sich keine kulturisthetische Er-
zlehung zu begriinden und nach rationalen Kriterienzu stouk-

turieren.

Aus all diesen Grilnden bietet sich ein materialistheti-

echer Zugang an. Material ist das symbolisch-3sthetische
Material, das qualitativ und gquantitativ iberwdltigend
alltiglich an alle Beteiligten herangebracht wird. Bie
imaginiren RYume, jhr Material und ihre Organisationsform
knnen ihrerseits als Material fiir kulturdsthetischen Un-
terricht dienen. Er gibt ein Arrangement vor, innerhalb
dessen die Selbsttitigkeit der Schliler sich entfalten kann.

Eine breite Vielfalt von Methoden und Erkenntnisweiszen ist
aufzubileten, Von der Montage und der Diskussion der Resul-
tate und Verfahrensweise bis zu szenischen Ausfilllungen
der imaginiiren Riume oder kunsthistorischer Motivforechung,
die gesellschaftliche Rahmentheorie nicht zu wvergessen,
sollten unterachledliche Arbeitsweisen und Unterrichtsfor-
men kembinlert werden.
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